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Airamin Megaman-sarjan LED-lamput tarjoavat korkealaatuisen
valaistustuloksen ja tuottavat kolminkertaisen valomaaran verrat-
tuna muihin samantehoisiin LED-ratkaisuihin.

» Halogeenilamppuja vastaava valaistusvoimakkuus
» Erittdin hyva vdrintoistoindeksi: Ra =80 /85 /92
Varilampatilan toleranssi vain +/- 100 K
Pitka polttoikd; 20 000 h /25 000 h /30 000 h
Mosaic - 80 % energiansaasto
IP20 Valokeilat: 8° - 45°
Lyhyt investoinnin takaisinmaksuaika
Erittdin vahdinen UV- ja IR-sateilyn tuotto
Varilampatilavaihtoehdot 2800 K ja 4000 K

Envy
IP20/23

Miro
IP20/65

Kayttokohteet: ostoskeskukset, erikoisliikkeet, hotellit, ravintolat,
museot ja galleriat. Lisaa tietoa ja malleja LED-lampuista
seka alas- ja kiskovalaisimista: www. airam.fi.

Valaisimet lampulle LED PAR16, kanta GU10.
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MR16 G5.3 CANDLEE14  PAR16E14 PAR16 GU10 PAR20 E27 PAR30 E27 PAR38 E27 AR111 GU10

MEGAMAN®
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IDO Seven D -sarjan wc-istui- » __/

met ovat edellakavijoita myos
tekniikassa. Hyva esimerkki
on ainutlaatuinen Fresh WC
-toiminto, joka annostelee

/‘ automaattisesti raikastetta \ w '

jokaiseen huuhteluveteen.

‘ Kotimaisen IDO Seven D -sarjan tuotteet on suunniteltu suomalaiseeen kylpyhuoneeseen.

; Kyse ei ole vain silmaa miellyttavasta muotoilusta vaan myds toimivuudesta ja pieniinkin
y tiloihin sopivasta mitoituksesta. IDO Seven D -sarjalla luot kylpyhuoneen, jossa ilta-askareet
on ilo hoitaa ja aamutoimet yhtd juhlaa. Lisaa tietoa l0ydat osoitteesta www.idosevend.fi.

DO Maailma -kylpyhuonendyttely Kaupintie 2, 00440 Helsinki. Avoinna ma suljettu, ti-pe 11-17, la 10-15 | Tilaa esite www.ido.fi D I D O



Nelja vuodenaikaa lasitetulla
parvekkeella

Parvekejulkisivut, parvekelasit ja -kaiteet kaikki toisiinsa yhteensopivina,

teollisesti valmistettuina ja valmiiksi asennettuina. Valitse kestava,

vahahuoltoinen, turvallinen Lumon.

* Parvekelasit - Kaiteet * Lasiterassit * Lasiseinat

LUM(N

020 7403 200 info@lumon.fi

|||||



Ilmava ja hienostunut
Alr-seinakejarjestelma

Air on Isku Interiorin uusi lasinen seinakejarjestelma, jolla voidaan vaivattomasti rakentaa moderneja
korkealaatuisia ja muunneltavia tyc- ja neuvottelutiloja. Korkealaatuiset yksityiskohdat, oviratkaisut ja
maitolasimaiset kuviot lasielementeissa tuovat tilaan viimeisteltya hienostuneisuutta.

Katso lisaa osoitteessa www.iskuinterior.fi.

Isku Interior Oy

PL 240, 15101 Lahti
puh. 029 086 3000
www.iskuinterior.fi
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Audico Systems on Suomen johtava danentoistojarjestelmien toimittaja. RCF:n, BOSEn ja muiden
huippumerkkien maahantuonnin ja myynnin lisdksi suunnittelemme ja valmistamme omia jarjestelmia
julkisiin tiloihin. Audicolla oikeat ihmiset kuuntelevat toiveitasi ja auttavat sinua [6ytdmaan sopivan
ratkaisun juuri sinun tilasi vaatimuksiin, vuosien ammattitaidolla ja selvalla suomen kielella. Palvelemme
padtoimipaikassamme Turussa seka uudessa Espoon myyntipisteessamme!

Audico Systems Oy B -
Tekniikantie 14 ® 02150 Espoo ® www.audico.fi R AU DICO 4
Ruunikkokatu 2® 20380 Turku ® puh. (02) 415 5400 , _
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Myydaén: pk-elamys

ELAMYSNAYTTAMO, ELAMYSTEHDAS, ELAMYSKEIDAS. Kauppa ei ole enéd kauppa,
eikd myymala myymala. Ulkomaan gurut haluaisivat tehdd kuluttamisesta karnevaalin ja shoppai-
lusta itsensé toteuttamisen vélineen. (Ja eftd ihmiset vimmassaan ostaisivat myds heidan kirjojaan.)

Jos ennen muinoin taskulaskinmiesten konsepteissa myymalad kutsuttiin nimellé “Point of
Purchase”, niin t&td nykyd kyseessd on vahintddn “Point of Pleasure” tai perdti “Point of Perfor-
mance”.

Myymaldiden muodonmuutos ei kuitenkaan ole mitéén konsulttihéttdd, vaan tosiasia.
Viimevuotisen RISC Monitor -tutkimuksen mukaan ostosten teko on suomalaisten suosituin harrastus
kodin ulkopuolella heti liikunnan jélkeen. Kansa on kuitenkin ailahtelevaista ja liikkeilld kova tarve
eroffautua. Ylivertainen tuote tai halvin hinta ei aina ole se juttu.

Erds edellakavija elamysrintamalla on vaateketjy Abercrombie & Fitch, jonka erikoisalaa on
casual luxury. Parikymppisille suunnatussa liikkeessé myyja on store model, elektrojyta soi
kipurajan tuntumassa ja kaikkialla leijuu ketjun nimikkotuoksu Fierce. Mainoksillaan A&F on
tienannut kosolti tiedostavia nydkkayksid, silla yritys on tuonut kuvankauniiden nuorten naisten
rinnalle kuvankauniit nuoret miehet.

Yhtién toimitusjohtaja Mike Jeffries on kertonut, ettd hén haluaa liikkeeseen astuvan nuoren
(jo maksukykyisen) asiakkaan kokevan, etté hdn on saapunut fantasiamaailmaan, hypénnyt
suoraan elokuvaan.

LisGarvon tuottamisesta tietenkin on kysymys. Niken NikeTown-putiikit ovat muodostuneet
sporttivden pyhiinvaelluskohteiksi ympari maailman, mutta ei edes alan innovaatioveturi voi jGada
polkemaan paikalleen. Pari vuotta sitten Nike lanseerasikin konseptishopin tiloissa toimivan
"design studion”, jossa asiakkaat saavat design-konsultin apua fossujensa tuunaamiseen.

Nike siis tunnustaa nyt, eftd maailma on muuttunut: pyhinké&én brandi ei ole monoliitti, yksi,
ainoa ja muuttumaton, vaan kuluttajan ja brandin vélilla vallitsee aina vuorovaikutustilanne. Siis:
hyvasti, Air Jordan; tervetuloa, Air Virtanen (ja anteeksi, DNA).

Bréndin kannalta myyméldtila on fietysti kuin seitsemds taivas — tosin se on faivas, jossa
pilven reunalta voi helposti horjahtaa, jos asiakas ei koe miljé5td omakseen. Vakavissaan
ostoksia tekemaan tullut peruskuluttaja saattaa myds hdmmentyd ylipaansa kaikesta tavallisuudes-
ta poikkeavasta.

Tastd syystd myds myymaldkonseptointia ympardivaan keskusteluun on tullut maltillisempia
sdvyjd. Aina ei tarvita niitd suuria myyméléelamyksid, vaan myds pienille ja keskisuurille
elamyksille on paikkansa. Jos asiakkaan on miellyttéva asioida myymal@ssa ja han kokee
tehneensa hyvat kaupat, muuta ei tarvita.

Perinteisen myymal@suunnittelun rinnalle on tulossa enenevéssé madrin palvelumuotoilu. Siing
missd konventionaalinen suunnittelu toteuttaa tilaajan toiveita ja keskittyy myymdalén visuaaliseen
puoleen, palvelumuotoilu ottaa huomioon entistd paremmin myds asiakasnékakulman.

Hyvé palvelumuotoilu parantaa asiakkaan palvelukokemusta kehittémalla ostoprosessia ja
sorvaamalla kokonaan uusia palveluvideoita. Samalla muotoilun madritelma laajenee tuotekeskei-
syydestd kokonaisvaltaisten kokemusten, prosessien ja systeemien suunnitteluun.

Monialabisnekseksi syntynyt palvelumuotoilu yhdistelee sujuvasti muotoilua, markkinointi-
viestintdd ja myyntid, sekoittaen mukaan mausteita psykologiasta, sosiologiasta, kulttuuri-
antropologiasta ja/tai arkkitehtuurista.

Aineksissa 18ytyy, joten chkyn vaara on ilmeinen. Térkedd on muistaa myds skaalautuvuus:
joskus kuiskaus jattaa kuluttajan sieluun pysyvémman muistijalien kuin tykinlaukaus.

Sami J. Anteroinen
Padtoimittaja

Kannen kuva:
Stockmannin Herkku / Sini Pennanen
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18 Myymaléiden muodonmuutos

Myymaléakonsepteissa taikasanana on eldmyksellisyys —

mutta miten temppu oikein tehdaan?@

26 Stockmannin Herkku kokee
tdydellisen muodonmuutoksen

Stockmannin laajennus on foteutettu keskella vilkkainta
ydinkeskustaa, tavaratalossa, joka toimii 100 % teholla

koko ajan.

-~

14 ALUEPALVELUJA
TURVATAAN KAAVA-
MAARAYKSILLA
‘Tammiston T&hti" valmistui
kaupunginosan nakyvimmal-
le paikalle. Vantaan
kaupunki asetti rakennetta-
valle kiinteistdlle tarkkoja

laatuvaatimuksia.

22 HYVIN SUUNNITELTU
KOHDEVALAISTUS
SAASTAA SAHKOA JA
LUO TUNNELMAA
VALOA Design on
suunnitellut muun muassa
vaativia valaistusratkaisuja

suuriin tavarataloihin.
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24 PUUME OY TARJOAA
KALUSTERATKAISUJA
MYYMALOIHIN

Puume Oy suunnittelee ja
valmistaa raatalsidyt
myymakalusteet, joiden
avulla myyntiartikkelit

saadaan onnistuneesti esille.

25 GERFLORIN
LATTIAPAALLYSTEET
KESTAVAT KOVAA
KULUTUSTA

Tang pdivand julkisiin
tiloihin halutaan lattiapinnoit-
teita, joiden elinkaarikustan-
nukset ovat alhaiset ja jotka

on helppo asentaa.
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36 VALOA HERKUILLE
Stockmannin Herkku ei ole
helpoin mahdollinen tila
valaistuksen nékokulmasta.
Kauppatila sijaitsee koko-
naisuudessaan maan alla,
joten luonnonvalosta on

turha haaveilla.

38 LED-VALAISIMIA
ASENNETTIIN
STOCKMANNIN
ARGOS-HALLIIN
Stockmannin Argos-hallin
valaisimissa on kaytetty
LED-tekniikkaa, jonka
avulla muun muassa valon

varejd voidaan vaihtaa.

40 ROSKIEN LAJITTELU
TEHOSTUU KAMPISSA
L&T® Bermuda Tripla -astiat
ovat kolmiosaisia, joten
samaan roska-astiaan voidaan
kerata kolmenlaisia kierrdtettd-
vid jatteita. Asiakkaille
halutaan tarjota kierrdtysmah-

dollisuus julkisissakin tiloissa.

44 KAUPPAKESKUSTEN
ENERGIANKAYTTOA
TEHOSTETAAN AUTO-
MAATION OHJAUKSELLA
Kauppakeskuksissa energiaa
voidaan sddstad esimerkiksi
vusimalla talotekniikkaa ja
sitd ohjaavia rakennusauto-

maatiojdrjestelmid.

48 GASTRONOMIAA JA
AKUSTIIKKAA
Ravintolatiloissa suositaan
usein minimalistista sisustus-
ta. Kun vield sein&- ja
kattopinnat ovat sileitd ja

kovia eivdt ddnet vaimene.

52 LED-VALAISTUKSEN
VALLANKUMOUS

JO TOSIASIA

LED-valo on

nykyhetken voittaja

valaisinmarkkinoilla.

54 IDO SEVEN D
-KALUSTEET OVAT
SAANEET UUDEN ILMEEN
Kalusteiden kéytannon
toimivuus perustuu muotoiluun,
kestaviin materiaaleihin,
kosteita tiloja varten kehitettyi-
hin teknisiin ratkaisuihin seka

puhtaanapidon helppouteen.

58 KADONNUTTA
VAPAA-AIKAA
ETSIMASSA

Meidan jokaisen arkiela-
man viitekehyksen tulisi
pitad sisallaan
merkityksellisyytta ja

toimivuutta.

05 ESIPUHE
08 UUTUUDET

64 PALVELUHAKEMISTO
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UJUTUUDET

MARATHON - FAGERHULT RETAILIN UUSI KOHDEVALAISINSARJA

UUSITTU MARATHON on Fagerhult Retail Lightingin
kohdevalaisinvalikoiman viimeisin tulokas. Se on kompakti ja
kapealinjainen valaisinsarja, jonka lierionmallinen muoto
sopii jokaiseen liiketilaan. Muotoilu on hyvin suoraviivainen ja
yksinkertainen, mutta siitd huolimatta Marathon erottuu
edukseen.

Kuten kaikkien Fagerhult Retail Lightingin valaisimien,
myds uuden Marathonin suunnittelussa on panostettu erityisesti
sekd suorituskykyyn etté asennuksen ja huollon helppouteen.
Nama ovat tarkeitd tekijoita etenkin liiketilojen valaistuksessa.

Alumiinirunkoinen Marathon on saatavana kolmessa eri
koossa: MT, MTC/MTm ja HRGI. Valaisimen koko madrittaa
valittavissa olevat valonlghteet. Malliston vakiovarit ovat
musta ja valkoinen. Valaisimiin on saatavilla kolme eri
valonjakovaihtoehtoa seka useita eri valonlghdevaihtoehtoja.
Marathonissa on vakiona myds heijastimen vaijerikiinnitys,

joka estda heijastimen putoamisen huollon yhteydessa.

Lisavarustevalikoimaan kuuluvat vérisuotimet ja hunajakenno-

haikaisysuoja. m

Lisatietoja: www.fagerhult.fi, www.fagerhultretail.com,

retail-info@fagerhult.fi

OSMO COLOR ESITTELEE PUUN
PINTAKASITTELYA LAHDESSA

TEKSTI:MERJA-KIHL JA-ARLMONONEN

RIIHIMAELLA TOIMIVA Sarbon Woodwise Oy tuo maahan
Osmo Colorin puudljyja ja puuvahoja.

Toukokuussa 2010 yritys jdrjestdd Pro Puu ry:n tiloissa
Lahdessa nayttelyn, johon on koottu esimerkkeja puun
pintakasittelyaineiden erilaisista kayttoétavoista ja -mahdolli-
suuksista.

"Pro Puu ry:llé on usein erilaisia puuhun liittyvid teema-
Y
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nayttelyita. Tama on kuitenkin niistd ensimmdinen, jossa
olemme mukana omalla nimelldmme”, kertoo pintakasittelyn

asiantuntija Sirpa Pitkdnen Sarbon Woodwise Oy:sta.

Yhteistyokumppanit mukana néyttelyssa
Sarbon Woodwise Oy on ollut pitkdén Pro Puu -yhdistyksen
kannatusjdsenend.

"Nyt jarjestettdvadan ‘Parasta puulle’ -néyttelyyn on pyritty
saamaan mukaan kaikki Osmo Colorin kéyttajaryhmat:
arkkitehdit, kalustesuunnittelijat, puusepat, oppilaitokset seka
teollisen pintakasittelyn ammattilaiset. Naytteillé on useiden
yhteistyékumppaniemme valmistamia &ljyttyjc ja vahattuja
puutuotteita.”

"Nayttely antaa eri alojen puumuotoilijoille mahdollisuu-

den tuoda esiin omaa nimeddn”, Pitkénen mainitsee.

Pintakasittelyn suosio lisaéntyy

"Puudliyjen ja -vahojen suosio kasvaa muutenkin selvasti, kun
markkinoille kehitetaan entista parempia tuotteita. Varsinkin
luonnondljypohjaiset valmisteet soveltuvat monenlaisille
pinnoille”, Pitkénen arvioi.

“Ihmiset ovat viime aikoina alkaneet rohkeammin kokeilla
puun kasittelya &ljylla. Asiakkaat etsivat juuri omiin kayttstar-
koituksiinsa sopivia pintakasittelytuotteita.”

Sarbon Woodwise Oy:n nayttely avataan 7. toukokuuta ja

se jatkuu toukokuun loppuun. m

Lisétietoja: www.propuu.fi tai www.osmocolor.com



LINDSTROMIN UUTUUKSIEN
AVULLA SISUSTAT
TILAN KUIN TILAN

TEKSTIILIPALVELUYRITYS LINDSTROM tarjoaa sisustuk-
sen ammattilaisille vuokratekstiilipalveluita yha raataldidym-

miss& muodoissa. Joukkoon on liittynyt uusia suunnittelijoita ja

myds entiset mallistot kehittyvat koko ajan.

Markkinoiden kattavimmasta ravintoloiden vuokratekstiili-
valikoimasta vastaava Lindstrém Ravintolatekstiilipalvelut on
lanseerannut Jukka Rintalan suunnitteleman tyylikkaén
ravintolatekstiilimalliston. Lindstrémin uusi Rintala OptimaPro®
-mallisto koostuu neljdsté nayttavésta kuosista. Malliston
varimaailmassa on kullanhohtoa, raikkaita ja voimakkaita
varejd seka graafista mustavalkoisuutta. Lindstrémin Optima-
Pro® -pdytéliinat ovat pinnoitettua puuvillapolyesterid, jonka
ansioista ne hylkivat likaa. Lindstrémin Optima Pro® vakiomal-
listossa on entuudestaan nelja erityylista ja nayttavaa teema-
kokonaisuutta, joiden alla on valittavana yli toistasataa
erilaista vaihtoehtoa.

Myés Lindstrom Hygieniapalvelut on tuonut markkinoille
tdysin uudenlaisen tuotesarjan saniteettitiloihin. Paradise-sarja
sisaltaa kattavan valikoiman annostelijoita, joiden tyylikkaat
varit tekevat hygieniatiloista viihtyisia ja luovat yhtengistd

ilmetta. Paradise-annostelijoiden etuna ovat irrotettavat

etupaneelit, joita vaihtamalla koko WCHilan ilmeen voi

muuttaa hetkessa.

Lindstrém Mattopalveluiden mattoratkaisut tuovat tilaan
kuin tilaan viihtyvyytta ja tyylikkyytta. Oikein suunniteltu
matotus myds vahentdd merkittGvasti siivouksen tarvetta, joten
mattojen avulla voi helposti sGastaa yrityksen siivouskustan-
nuksissa. Lindstrémilla on yli 40 vuoden kokemus vaihtomatto-
palvelusta, jossa tuotteiden elinkaarta hallitaan vastuullisesti ja
ympdaristéd kunnioittaen.

Lindstrémin palvelut helpottavat arkea ja palvelukokonai-
suuteen kuuluu huolehtiminen suunnittelusta, hankinnasta ja

huollosta aina loppuhdvitykseen asti. |
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UUTUUDET

VITREA TUO MARKKINOILLE
UUDEN ENERGIAA SAASTAVAN
LASITILEN

VITREA OY on Suomen johtava lasitiilien ja erikoislasien
toimittaja. Vitrea Oy:n korkealaatuiset lasitiilet ja erityisesti
pohjoismaiseen rakentamiseen kehitetyt omat asennusjarjestel-
mat ovat olleet lasitiilirakentamisen edellékavijsing viime
vuosikymmening.

Nyt Vitrea tuo markkinoille uuden, entisté tehokkaammin
energiaa sadstavan lasitiilen, jonka rakenne vahentad
lasitiilen lédmpohukkaa yli puolet entisestd. Lasitiiliseindllé on

nyt asennustavasta riippuen mahdollista padsta jopa 1.4

U-arvoon.

Uusi matalaenergialasitiili soveltuu mittojensa puolesta
sellaisenaan Vitrea-asennusjdrijestelmiin tai muurattavaksi
Vitrea-lampdlaastilla. Matalaenergiateknologia on saatavissa
Ihes kaikkiin Vitrea 190-mallin lasitiiliin (koko: 190 x 190 x

' 80 mm).
Uusi matalaenergialasitiili on kehitetty yhteistydssa Vitrean

ja maailman johtavan lasitiilivalmistajan, eurooppalaisen

Sevesin kanssa. m

Lisatietoja: www.vitrea.fi
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VUOLUKIVEN
UUDET MUODOT

VUOLUKIVI ON ihana materiaali niin uuneissa kuin
sisustuksessakin. Sen elava ja kaunis pinta luo aitoa

tunnelmaa.

KYLPYTILOISSA VUOLUKIVEN ominaisuudet ovat
omimmillaan. Se ei ole markanakaan livkas, ja kun
kivilattian alle yhdistaé lattialédmmityksen, on kiven tuntu

paljcaseen jalkaan lampdinen ja miellyttava.

VUOLUKIVEA SAA nyt monessa eri muodossa: laattana,

mosaiikkina ja — vusinta uutta - raitana.

TUTUSTU VUOLUKIVIUUTUUKSIIN jo muihin

luonnonkivituotteisiin osoitteessa: www.tulikivi.fi m

Lisatietoja: Tulikivi Oyj, puh. 0207 636 820

2/10 prointerior 11



UUTUUDET
PUKKILAN KEVAT TUOKSUU KIELOLTA

TEKSTI: ANNA-KAISA TUOMI

PUKKILAN KEVAAN odofetut uutuudet ovat saapuneet.
Kotimaan malliston uutuutena hurmaa Kielo ja maailman
mallistoissa luonnolliset varisavyt, jotka tuovat kylpyhuonee-
seen pehmedd tunnelmaa. Pinnoilla leikittelevat juovat,
lehtiaiheet, kdynndkset ja kukkakuviot. Kevéén vutuuskoko on

massiivinen 50x100 cm:n kokoinen Adamastor.

Kielo henkii kansallisromantiikkaa

Kielo on Pukkilan kotimainen uutuussarja, joka tarjoaa
raikkaita lehtikuvioita ja lempeita varisévyja hurmaaviin
laattakokonaisuuksiin. Helorinne & Kallion suunnittelema
laattasarja kasittaa nelja laattamallia ja kattavan valikoiman
ajankohtaisia, pehmeitd varivaihtoehtoja. Kiiltavalasitteiset
seindlaatat ovat kooltaan 20 x 25 cm ja valmistettu Pukkilan
tehtaalla Turussa.

Sarjan innoittajana oli Suomen kansalliskukka Kielo, joka
symboloi puhtautta ja viattomuutta. Se innoitti suunnittelijat
tuomaan kevaan uvutuuslaattoihin vivahteikkaan kuvio- ja
varimaailman. Kielon lehden orgaaniset muodot leikittelevat
laatoissa valon kanssa luoden kauniin ja herkén kokonaisuu-
den.

- Kielo-sarjan innoittajina ovat kansallisromantiikan
tunnelmat, jugendin pehmedt muodot sekd kevadn herdéava
luonto. Kielo tuo mieleen nostalgisia muistoja ja toivon uuden

tulemisesta, suunnittelijat Harri Helorinne ja Jarkko Kallio

kertovat.

12 prointerior 2/10

Kielo-sarja tarjoaa houkuttelevia

yhdistelymahdollisuuksia

Kielo-sarjan laatoissa yhdistyvat orgaaniset, hienovireiset
lehtikuviot sekd luonnonmukaiset vaaleat sévyt kuten koivun-
vaalea, tahkanbeige, kelonharmaa, pioninpunainen, lemmi-
kinsininen ja silmunvihred. Erilaisia lehtiaiheisia laattamalleja
ovat raikkaan valkoinen struktuurilaatta, lempedt véri- ja
valkopohjaiset kuviolaatat isommalla ja pienemmalla lehtikuvi-
olla sekd taidemaiset kuvalaatat.

Sarjan eri osia yhdistémallé voi rakentaa tunnelmaltaan
hyvin erilaisia kokonaisuuksia, jotka sopivat monenlaisiin
sisustustyyleihin niin kaupunkikodeissa kuin vapaa-ajan
asunnoilla. Pehmedn vaaleaa kokonaisuutta voi piristaé
iimeikkailla taidemaisilla kuvalaatoilla joko isona pintana tai
listamaisena elementting pystyyn tai vaakaan. Kuvalaattapa-
ketti rakentuu kahdesta laatasta muodostaen jatkuvan kuva-ai-

heen.

Pukkilan maailman mallistossa on uusia
kiehtovia kokoja, muotoja ja vareja

Tuontimalliston uutuudet tuovat kaivatun mannermaisen
liséin suomalaiseen sisustamiseen. Uutuusmallistossa on
yksitoista erilaista isokokoisten lattialaattojen sarjaa ja
seitsemdn seindlaattasarjaa.

Uutuussarja Adamastorissa suurimman laatan koko on
mahtipontinen 50 x 100 cm. Laatta sopii erityisen hyvin

julkisiin tiloihin, kuten auloihin ja porraskdytaviin. m

Lisatietoja: www.pukkila.com



LED-VALON UUSI AIKAKAUSI:

UUDET LED-LAMPUT
JA VALAISIMET

LED-VALAISTUSRATKAISUJEN UUSI aika on alkanut.
Megamanin patentoima uusi LED-lamppuijen rakenne ja
TCH-jaahdytysteknologia (TCH = Thermal Conductive
Highway™) mahdollistavat mullistavia etuja LED-valaistukses-
sa. Naista tarkeimpic ovat pienentynyt tehontarve, suuri
energiansadstd ja pienet yllapitokulut. Airam toimii Suomessa
Megaman-energiansadstdlamppuijen ja -valaisinten seka

teholED-tuotteiden yksinedustajana.

Airam tuo maaliskuussa 2010 markkinoille uudet LED-koh-

delamppu- ja -valaisinsarjat, mitké tarjoavat korkealaatuisen

valaistustuloksen ja tuottavat 3-kertaisen valomaaran verrattu-

na muihin samantehoisiin LED-ratkaisuihin. Kayttokohteita mm.

ostoskeskukset, erikoisliikkeet, hotellit, ravintolat, museot ja

galleriat. m

Lisatietoja: www.airam.fi

Airamin LED-ratkaisujen ainutlaatuisia etuja

® Halogeenilamppuja vastaava valaistusvoimakkuus

o Erittain hyva vdrintoistoindeksi (Ra = 85 tai 92)

e Vérilampétilan toleranssi vain +/- 100 K

e Pitkd polttoikd; 20 000 h / 25 000 h / 30 000 h

® 80 % energiansddsto

¢ Kapea valokeila: 24°, 30°, 35°, 40°

e Lyhyt investoinnin takaisinmaksuaika

e Jopa 70 % véhemman hukkaldmpééa kuin halogeenilam-
puilla

e Erittdin vahainen UV- ja IR-sateilyn tuotto

e Vérilampétilavaihtoehdot 2800 K ja 4000 K

o Ei sisélla elohopeaa

e Laaja ympdristolampétila-alue - 30 °C ... + 40 °C

e Vélitén syttyminen ja valontuotto

www.lassila-tikanoja.fi

julkisten
tilojen lajitteluun

Tyylikkaat ja turvalliset L&T® Bermuda -roska-astiat on suun-
niteltu erityisesti liikenneterminaalien, kauppakeskusten ja
hotellien jatteiden lajittelutarpeisiin.

Lajittelua voidaan ohjata tarrojen teksteilla, kannen varilla ja
tayttdaukon muodoilla.

Ergonomisesti mitoitettu muotoilu, kestavéat materiaalit ja
paloatukahduttava kannen muotoilu lisdavat L&T® Bermuda
-astioiden kayttémukavuutta.

Ul

www.lassila-tikanoja.fi'ymparistotuotteet
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VANTAAN UUSIMMAN kauppakeskuksen suunnitellut
arkkitehti Leena Petdjé Innovarch Oy:n Espoon toimistosta
toteaa, ettd ‘Tammiston Tahti’ valmistui kaupunginosan

Valimotien ja Yidstontien risteyksessa Vantaalla
avattiin maaliskuussa 2010 kauppakeskus,
jossa on 11 myyméilétilac. il . . . o L
Kerosalaa on 4 500 nelisté, nokyvnmt.nclle polkollef. Alvcn.weressc sn|o|tsev.c.1t es.l.men.'kl.lfy
Bauhausin, Plantagenin ja Tarjoustalon suuret liikekiinteistot.
Uusi kauppakeskus sijaiisee Kartanonkosken "Koska paikka on kaupunkikuvallisesti varsin nakyva,

asuinalueen vieressd, Valimotien ja Yldstontien Vantaan kaupunki asetti rakennettavalle kiinteistlle tiettyjc
laatuvaatimuksia. Tontin asemakaavaa valmisteltiin yhteistyds-

risteyksessd. Tammiston Tahteen muuttaneet
erikoisliikkeet uskovat kuitenkin 16ytavansa asiakkaita

muualtakin kuin aivan ldhialueelta.

sa kaupungin kanssa”, Petdja sanoo.
Rakennuksen kapeaan lansipaatyyn kaavoittaja halusi
kahvilan tai ravintolan. Siellé toimiikin nyt kiinalainen ravinto-

la.
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“Lahtokohta tallaisten liiketilojen suunnittelussa on se, ettd

tulevia myymaélayrittajia ei vield tiedetd. On siis tehtava

yleispatevad liiketilaa: lopullista véliseingjakoa ei voida

suunnitella vield siing vaiheessa, kun rakennuslupaa anotaan.

Vuokralaiset tulevat kuvaan mukaan péédosin vasta rakennus-
vaiheessa.”

“Tammiston Tahteen pyrittiin kuitenkin valikoimaan
vuokralaiset siten, eftd myyméldiden tarjonta on monipuolista
ja etta eri liikkeet tavallaan hieman tukevat toisiaan. Kiinteis-
t6on haluttiin yrityksi@, joiden imago sopisi keskeisella
paikalla olevaan kauppakeskukseen”, Petdjé selostaa.

Kauppakeskuksen rakennutti KVR-urakkana Lemminkdinen

Talo Oy Padkaupunkiseutu. Kiinteistén omistaa Keskinginen

Henkivakuutusyhtié Suomi.

Tontin muoto ratkaisi rakennuksen ilmeen
Petdjan mukaan julkisivujen suunnittelu oli Tammistossa
erityisen tarked kysymys.

"Jo kaavoitusvaiheessa kaupunki asetti tietyt standardit
kiinteistdn ulkongélle. Taloon haluttiin erityisesti paljon
lasipintoja. Rakennuksen hahmo madraytyi kolmion muotoisen
tontin mukaan.”

"Talo on betonirunkoinen ja siiné on Paroc-kevytelement-
tiulkoseindt, jotka on verhottu metallikaseteilla. Valimotien
puoleisella kaarevalla julkisivulla on metalliritila.”

Tammiston Téhdessa kaikilla likkeillé on periaatteessa
oma sisddnkdyntinsa suoraan ulkoa. Rakennuksessa ei ole
yhteisid aulatiloja. Sisatilat on suunniteltu likkeiden toiveitten
mukaisesti: esimerkiksi yksi siséénkéynti voi johtaa kahteen eri
liiketilaan.

Tammistossa hieman kauempana Valimotiellé — Sahkatien
kulmauksessa — on toinenkin Leena Petdjén suunnittelema
kauppakeskuskiinteistd, Ostospuisto Tammisto, jonka julki-
sivuissa on osiftain samoja teemoja. Siing metalliritila on
sijoitettu talon pitkélle julkisivulle, toisin kuin Tammiston
Tahdessa.

Myds Ostospuisto Tammistossa toimii 11 erikoismyymalag,
muun muassa vaate-, sisustus- ja kodinkoneliikkeitd.

“Namé kaksi ovat tavallaan sisarrakennuksia julkisivuritila-
ratkaisunsa vuoksi, vaikka ne muuten ovat erityyppisica”,

tiivistad Petdijd.

Asemakaavamadraykset vaikuttivat
myymaldkokoon
Nykyaan kauppakeskukset joudutaan Petdjan mukaan
rakentamaan varsin nopealla aikataululla. Siksi niiden
rakenteissa kaytetdén padosin elementtejd.

"Befoni ja feras ovat yleisimpia materiaaleja”, han kertoo.

“Tammiston Tahti on niin keskeisella paikalla, ettd sita ei
oikein voi olla huomaamatta. Emme halunneet tontille umpisei-
ndistd markettia, vaan edustavamman rakennuksen.”

“Lasiseindt ja sisddnkdyntien sijoitus antavat rytmin
virtaviivaiselle julkisivulle. Halusimme, etté kauppakeskus
tarjoaisi asiakkaille mahdollisuuden tulla vaikkapa iltaisin
nayteikkunaostoksille.”

Uuden lainsé&d@nnén mukaan kaupat voivat nykyadn
ma&arittaa aukioloaikansa varsin vapaasti.

"Otimme Tammiston Tahden suunnittelussa aukioloaikojen
vapautumisenkin huomioon. Tosin kaupat ovat itsendisié
yrittdjig, ja jokainen liiketila maarittad itse aukiolonsa”,

huomauttaa Petdija.
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“Arkkitehtitoimisto Innovarch Oy on erikoistunut suunnittelemaan
kauppakeskuksia”, arkkitehti Lleena Petéjé kertoo.

16 prointerior 2/10

Valokuutio, jossa nékyvét kaikkien liikkeiden nimet, on Valimotien ja
Yléstontien kulmassa.

Uusi kauppakeskus saa asiakkaita todenndkaisesti
kauempaakin kuin lghikortteleista. Tammisto tunnetaan
kaupunginosana, jossa kauppakeskuksia oli jo ennestédn
paljon.

"Kun kauppakeskus hakee asiakkaita, lghialueella on
tietenkin tarkein kohderyhma, mutta toki asiakaskunta
pyritdan saamaan mahdollisimman laajaksi. Kun liikkeita on
alueella paljon, ne ikaan kuin ruokkivat toinen toistaan. Kun
asiakkaat kayvat esimerkiksi viikonloppuna jossain liikkeessa,
he kayvat samalla jossain toisessakin, joka on sopivasti heti
vieressd. Asiakkaan on silloin helppo [8ytaa kaikki tarvitse-
mansa palvelut.”

“Tammiston alue tarjoaa enemman kaupallisia palveluita
kuin sen lahialue tarvitsee. Niita kéytetédn laajemminkin,
joten Tammiston Tahteenkin tullaan ainakin parinkymmenen
kilometrin paasta”, Petaja arvioi.

"Vantaan kaupunki haluaa séilyttaa kaupunkimaiset
pienliikkeet Tikkurilassa, joka on Vantaan keskusta. Siksi niilla
liikkeilla, jotka ovat tulleet Tammistoon, on asemakaavassa
vahimmaiskokovaatimus.”

Kaava maéaraa, ettd liketilojen koon on oltava keskimaa-

rin vahintaan 450 nelidta. Laheisen kaupunginosan liikkeiden



JARVENPAAN
LIKETALO SAASTAA
ENERGIAA

Oy suunnittelee
varsin paljon kauppakeskuksia. Tallgkin hetkella useita
kauppakeskushankkeita on vireilld ympari Suomea.

Nyky&an lahes kaikessa likerakentamisessa keskeista

on rakennusten energiatehokkuus.

Samaan aikaan Tammiston Tahden kanssa esimerkiksi
Jarvenp&dhan valmistui Innovarch Oy:n Lahden toimiston
suunnittelema Kirjastokadun liike- ja toimistorakennus,
joka on pyritty tekemaan mahdollisimman vahan ener-
giaa kuluttavaksi.

Jarvenpaan kiinteistén myymaldtilat on sijoitettu
rakennuksen ensimmaiseen kerrokseen. Uusi kiinteistd
parantaa myyméldpalveluja Jarvenpadn Péytaalhon
kaupunginosassa, missd on paljon virasto- ja toimistotalo-
ja.

Rautatien puoleisessa rakennuksen paddyssa on
kolmikerroksinen toimistosiipi, joka on talon rakennutta-
jan YIT:n ensimmdinen ‘Energianero’-toimisto. Sen
rakenteissa ja kiinteistotekniikassa on kiinnitetty erityistd
huomiota siihen, ettd talon tuleva kaytté ei kuluttaisi
energiaa turhan paiten.

Pienesta energiankulutuksesta on hydtyd seka
ympdristolle ettd talon kayttajien kukkarolle. YIT:n
mukaan kaikki yhtion tastedes rakennuttamat toimistokiin-
teistot toteutetaan ‘Energianero’-periaatteella.

Jarvenpaan Kirjastokadun kiinteistén rakennussuunnit-

telusta vastasi arkkitehti Jouko Tomminen.

ei siis foivota kilpailevan niiden pienempien erikoisliikkeiden
kanssa, jotka ovat Tikkurilan alueella.

Petajan mukaan Tammiston Tahteenkin olisi ollut tulossa
pienmyymdal&itd, mutta kaava esti monien muuton Tammistoon.
Pari pientd liikettd paasi muuttamaan talon kapeaan lansipad-
han.

Tammiston Téhden eri myymalsistd léhes kaikilla oli omat
sisustussuunnittelijansa.

“Rakennuksen arkkitehdin tehtava oli koordinoida suunni-

telmia ja huolehtia rakennuskokonaisuudesta”, tasmentda

Petdja. Katettu jalkakéytéva oﬁl osa Valimotien puoleista julkisivya:




MYYMALOIDEN MUODONMUUTOS

MYYMALAKONSEPTEISSA TAIKASANANA ON
FELAMYKSELLISYYS — MUTTA MITEN TEMPPU
OIKEIN TEHDAAN?

TEKSTI: SAMI J. ANTEROINEN
KUVAT: PIKVAL

Elémystaloudessa kaikki on alisteista elémyksille.
Myymélasuunnittelussa konsepteihin on
sisaanrakennettu monenlaista sGpinad jo pitkdn
aikaa, mutta vasta viime aikoina on alettu hahmottaa,
effc arkiretki ruoka- fai rautakauppaan voi sisdltaé
samaa elémyksellisyytia kuin design-huonekaluliikkeen
korskeat avajaiset. Koukuttavuus on tavoite, mutta
koukkujakin on eri kokoa.

18 prointerior 2/10

ILMIOTA TUTKINUT konseptisuunnittelija Susanne Markka-
nen ndkee, ettd myymdlat vastaavat eldmyshaasteeseen
toisistaan erottuvin palveluin, yllattévin sisustussuunnittelurat-
kaisuin sekd vaihtelevan tuotevalikoiman keinoin - tarkoitukse-
na on stimuloida kuluttajan aisteja, provosoida ajattelemaan
ja tuntemaan. Markkanen huomioi, eftd tuotteiden ollessa
samankaltaisia kuluttajat kiinnittavat entistd enemmén huomio-
ta ostopaikan valintaan.

Konsulttikieleen ovat jo ilmestyneet termit retail-tainment,



Mare O'Po. lo’

shoptainment ja showpping, joita lausuessa voi toki mennd
kieli solmuun — mutta jotain ne meille silti kertovat. Vanhan
koulukunnan USP (Unique Selling Proposition) on kovimpien
PowerPoint-miesten mukaan kohta historiaa ja tilalle kiilaa
HSP (Holistic Selling Proposition), joka oftaa brandin huo-
mioon kokonaisvaltaisesti.

Varsinkin pienet kaupat saattavat soveltaa Guerrilla Store
-periaatetta, jossa koko myymdlé on kuin performanssiesitys:
tadlla tanaan, poissa huomenna. Guerrilla-sadekeha lisaa
liikkeelle mystistd, kapinallista imagoa — vaikka tarkoitus

olisikin etupadssa laulattaa kassakonetta.

SIRKUS MENI JO Pentagon Designin luova johtaja Arni
Aromaa huomauttaa, ettd eldmyksellisyyden palvomisessa
voidaan helposti mennd liian pitkdlle.

"Myymalékaynnin ei tarvitse olla mikaan arsykesirkus
ollakseen virikkeellinen ja elamyksellinen. Samalla lailla myss
intuitiivinen, helppokayttdinen ratkaisu rakentaa mydnteisté
asiakaskokemusta.”

Ruotsalaiset ovat raapaisseet omat puumerkkinsé myyma-
Igkonseptien historiankirjoitukseen ikeoillaan, mutta voisiko
suomalaisilla olla jotain annettavaa my3s2 Aromaa pohtii,
etta Finnish Design voisi vallata myymalat useampaakin

reittia.

Yksi nouseva maailmanlaajuinen trendi, josta mahdollisesti
|6ytyisi kosketuspintaa sinivalkoisille visioille, on New Luxury.
Amerikkalaisgurujen muutama vuosi sitten hahmottelemassa
"uudessa luksuksessa” myds keskiluokka padsee iskemaan
kyntensa himoittuihin statussymboleihin — ainakin rajallisessa
mdadrin. Jokainen voi kohdallaan miettid, olisiko tuote sitten
limusiini, kello vai tuplafrappucino kermavaahdolla.

Vuoden teolliseksi muotoilijaksi valittu Aromaa ndkee, etté
tavarataivaan lisdksi New Luxury voisi tarkoittaa jotain
oikeasti kortilla olevaa: omaa aikaa, tilag, hiljaisuutta tai
aitoa luontoa.

“Suomalaiset voisivat konsepteissaan miettia, mita
luontokokemukseen verrattavaa elémyksellisyytta myymalat
voisivat tarjota.” Maanisen suorituslaukan vastapainoksi

kauppareissu voisi olla meditatiivisen hidas kokemus.

IKEEP IT SLOW, STUPID Aromaa hakee ajatuksilleen tukea
slow life -liikkeestd, joka on levinnyt jo lghes kaikille inhimilli-
sen toiminnan osa-alueille. Han kysyy, onko myymal&suunnit-
telussa syytd tuijottaa vain nopeuteen ja lapdisykykyyn - sii-
hen efta asiakas juoksee kaupan sekunneissa lapi ja rysahtaa
kassalle kédet taynnd tavaraa.

Toinen, véhemman insindérimainen |ghestymistapa

aiheeseen voisi olla, ettd asiakas pitdisi saada viihtymadn
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kaupassa, viettémadan sielld aikaa. Tata kautta likkeen
valikoima tulisi paremmin tutuksi ja loppupeleissé myyntikin
hyotyy.

Esikuvia haettaessa Aromaa ei neuvo katsomaan sen
paremmin itddn kuin lénteen. Han lainaa Kaj Franckin
legendaarista lahetyskaskyd: “Rajayttakad astiastot!” Franckin
jyréhdys on vuodelta 1949, mutta edelleen ajankohtainen.
Franck halusi aikanaan kiinnittdd huomiota huolella muotoiltui-
hin arjen esineisiin, jotka ovat sekd kauniita ettd kaytannalli-
sia.

"Suomalaisissa suunnittelijoissa kiinnostavaa on tietty
radikaali asenne, kyky nahda asiat toisin”, Aromaa toteaa ja
lisad, eftd Suomi-brandin on oltava muutakin kuin yksinkertai-
set ja selkedt linjat. Mik&én ei saa olla lahtdkohtaisesti

kiellettya, jos aiotaan kahvikuppien lisaksi rikkoa myds rajoja.

DATAA KUIN SAAVISTA KAATAEN Suunniﬂelutyén
pohjaksi on tarjolla kosolti tietoa kuluttajakayttaytymisestd,
mutta pddstaanks ostoskuitteja vertailemalla porautumaan
asiakkaan padkoppaan - saati syddmeen? Aromaan mukaan
talla hetkella vallitsee lieva epatasapaino maarallisen ja
laadullisen tiedon valilla.

"Myymélakonsepteissa pitdisi panostaa kvalitatiiviseen
puoleen enemman - selvittaa tarkemmin mika asiakasta
miellyttad, mika taas hairitsee.”

Globalisaation lieveilmidistéd luova johtaja toteaa, eftd
myymaldiden samankaltaistaminen ja monistaminen on ehka
jo saavuttanut lakipisteensa. Tilalle voisi tulla paikallisempia
konsepteja, joilla on juuret yhteisdssa.

Aromaa vetaa esimerkiksi itavaltalaisen MPREIS-supermar-

ketketjun, jonka toimipisteet ovat nousevien arkkitehtien

L
- :‘ng\

uniikkiluomuksia. Témén asenteen valossa slogan “The
Seriously Sexy Supermarket” tuntuu jo itsestadnselvyydelta.
Aromaa myontdd, ettd myymdldsuunnittelussa on haastei-
ta, mutta toisaalta pay-off on huomattava, jos ajatellaan asiaa
brandin nakdkulmasta. Myymala on ymparistona ja mediana
ylenpalttinen, silla sielld voi kulkea ja koskea.
“Mahdollisuuksia on paljon, ne pitaa vain l6ytaa ja

hyddyntaa.” m

PIKVAL HAASTAA ELAMYSTEHTAILUUN

LAHDEN OLO.MUOTO '10-messuilla maaliskuussa
avattiin Elédmyksellinen myymalatila -suunnittelukilpailu, joka
rohkaisee suomalaisia kehittdmaan vuden sukupolven
myymélékonsepteja. Arkkitehdeille, suunnittelijoille ja alan
opiskelijoille avoin ideakisa pyrkii tuomaan esille uusia
nakemyksia myymalailmeeseen ja asiakasta puhuttelevaan
tuotteiden esillepanoon. Kisan lghtélaukauksena toimi Arni
Aromaan avajaisluento aiheesta.

Kilpailun jcrijestaa Pikval Oy, jolle suunnittelukisa on
samalla yrityksen 60. juhlavuoden paatapahtuma. Vaajakos-
kelta kasin toimiva Pikval on Suomen johtava myymaldakalus-
taja, jonka asiakkaita ovat erikois- ja pdivittaistavarakaupan

ketjut, tavaratalot seké julkiset filat.
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Myyntipaallikké Kalevi Koistinen toteaa, etta Pikval on
ollut paljon mukana erilaisissa vusissa ja mielenkiintoisissa
projekteissa, joissa on haettu otetta tulevaisuuden myyma-
|atilaan.

"Meille tama kilpailu on luonteva tapa selvittad, miten
myymalat voidaan uvudistaa”, Koistinen sanoo.

Pikvalin teollinen muotoilija Juha Tikkinen kehottaa
kilpailuun osallistujia varomaan liian sovinnaisia ja
turvallisia ratkaisuja. “Jos haluaa luoda jotain aidosti
uutta, niin se vaatii tietyn maaran riskinottokykya”,
Tikkinen linjaa.

Elamyksellinen myymaldtila -kilpailun tulokset julkiste-
taan 29.9.2010. =



UUSI MARATHON — UUDELLA ASENTEELLA

Uuden Marathonin monipuolisuus on yksinkertaista. Kohc

alaisimen

klassinen pyérea muoto sopii kaikkiin nykyaikaisiin myymalaymparistéihin

Kolme eri kokoa, useat valonldhdevaihtoehdot seka run

tussuunnitteluun. Huomaamatc
1 paarooliin — uudella asenteella

arathon no

Fagerhult Retail Lighting on tdyden palvelun valaisintoimittaja. Ota yhteyttd, niin kerromme lisaa.

FAGERHULT

Fagerhult Oy, Pasilankatu 14, 00240 Helsinki, Puh. 09-777 1580, lIn“lI“n
Fax 09-77715823. www.fagerhultretail.com, retail-info@fagerhult.fi

puume retail design

~

Tdyden palvelun myymaldkalustaja

Meiltd saat tarkoituksenmukaiset ja
kustannustehokkaat ratkaisut, kun:

* kalustat myymaladsi tai apteekkiasi

« tarvitset tehoa esillepanoon

e suunnittelet tiskia asiointiin

« haluat raataldityja erikoistuotteita

« etsit suunnitelmillesi yhteistydkumppania

Tutustu palvelutarjoomaamme ja
ratkaisuihimme osoitteessa: www.puume.fi

J
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HYVIN SUUNNITELTU 8¢
KOHDEVALAISTUSASAASTAA
U NELMAA

SAHKOA JA/[UO

-

TEKSTI: MERJA KIHL JA ARI MONONEN
KUVAT: VALOA DESIGN

Tamperelainen valosuunnittelutoimisto VALOA Design perustettiin vuonna 1997

“Toimintamme vahvuus on hyvd tiimitySskentely. Yiityksen suunnittelutehtévat ovat varsin laajaalaisia’,

toimitusjohtaja

ja valosuunnittelija Roope Siiroinen foteaa.

Viime aikoina VALOA Design on suunnitellut muun muassa vaativia valaistusratkaisuja suuriin tavarataloihin.

SUUNNITTELUTOISTA VALOA Design Oy:ssd vastaa
kahdeksan henkilda. Kotimaisten ammattilaisten liséksi mukana
on kaksi ulkomaista arkkitehtia.

Roope Siiroisen mukaan useimmat yrityksen asiakkaat ovat
kiinnostuneita sellaisista valaistusratkaisuista, joissa yhdistyvét
visuaalinen ilme, tekninen kokonaisuus ja energiatalous.

"Toimintamme painopistealueita ovat kaupunkien ja kuntien
valaistus sekd kaupallisten kohteiden kuten hotellien, myymaldi-
den, rakennusten julkisivujen ja kauppakeskusten valaistus”,
Siiroinen luettelee.

“Usein valaistuksen tavoitteena on saada lisaa asiakkaita
kauppoihin tai tavarataloihin. Valaistuksen avulla kohteet
voidaan tehdé muutenkin vetovoimaisemmiksi ja tunnetummik-
si.”

Valoa kauppakeskuksiin Suomessa ja maailmalla
Tata nykyd myymals- ja liiketilavalaistuksen osuus VALOA
Designin koko toiminnasta kasvaa voimakkaasti ja kattaa

liikevaihdosta jo puolet.
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Yrityksellad on hankkeita koko Suomessa ja myds ulkomailla.

Sen sivutoimisto Wienissa vastaa lta-Euroopan projekteista.
“Valaistuksen merkitys osana visuaalista konseptia ja
markkinointikokonaisuutta on huomattu”, Siiroinen paattelee.
Parhaillaankin kéynnissé on useita liiketilojen valaistuspro-
jekteja.

"Padosin nama hankkeet ovat kauppakeskuksia Suomessa,

ltavallassa ja Latviassa. Myds Vengijalla on vudelleen kaynnisty-

mdssa kauppakeskushankkeita.”

“Juuri nyt neuvotellaan Slovakiaan rakennettavan jalkapal-

lostadionin ja siihen yhdistetyn kauppakeskuksen suunnittelusta.”

Kauppojen kovan kilpailun takia monet ulkomaisista
liiketilojen valaistushankkeista ovat Siiroisen mukaan usein

kuitenkin tarkoin varjeltuja liikesalaisuuksia.

Tampereen Kodin 1 sai uuden ilmeen
Yksi viime aikojen merkittavistd VALOA Design Oy:n liiketilava-
laistussuunnitelmista on toteutettu Kodin 1 tavaratalossa Tampe-

reen Lielahdessa. Siella on kaytetty useita erikoisratkaisuja,

4



joilla energiankulutusta on voitu pienentdd peréti 40 prosent-
tia tavanomaiseen kulutukseen verrattuna.

Valaistuksen laadusta ei kuitenkaan ole tingitty.
"Paésimme Anttila-projektiin mukaan jo hankkeen alkuvaihees-
sa. Téamé& antoi meille mahdollisuuden pohtia tavaratalon
visuaalista ilmetta yhdessa tilaajan suunnittelijoiden kanssa.
Niistd tuli keskeinen osa liiketilojen uudistuvaa ilmettd ja
talotekniikkaa”, Siiroinen selostaa hankkeen suunnitteluperi-
aatteita.

Energian sadstaminen kuuluukin nykyaan oleellisena
osana valaistussuunnitteluun |éhes kaikissa kohteissa.

“Jarkevilla, perinteisista ratkaisuista poikkeavilla tavoilla
energiaa on mahdollista sadstad todella paljon. Valaistuksen
padtarkoitus on kuitenkin saada kohteen ilme ja tunnelma
miellyttaviksi. Yhd enemman halutaan myds muunneltavuutta,
esimerkiksi kausivalaistusta”, Siiroinen selostaa.

Kodin 1 tavaratalossa Tampereen Lielahdessa lghtékoh-
daksi ofeftiin heti alussa se, miten asiakas kokee myymalati-
lan.

"Pohdimme, mitd tilassa halutaan nghdé ja kuinka asiakas
kokee myymalan seka tarjolla olevat tuotteet”, Siiroinen
perustelee.

Samalla valaistus jGsennettiin toiminnallisiin osiin, jolloin

perinteisestd yleisvaloratkaisusta voitiin luopua.

Energiaa sadstavad kohdevalaistusta

Kodin Ykkésessa valaistus kohdistettiin ensi sijassa tuotteisiin.
"Valaistuksen onnistumista ei endd mitattu lattiatason

valotehoilla, vaan yleisiimeelld ja tuotteiden nékyvyydella.

Talldin tarvittava yleisvalaistus syntyy ikaan kuin itsestaan

epdsuorana valona”, Siiroinen mainitsee.

Kun perinteinen yleisvalaistus korvattiin spottivaloilla ja

tarkoituksenmukaisella valaistuksella, voitiin kayttaa kaksi

kertaa tavallista pienempia kohdevalotehoja.

"Valon laatu on korkealuokkaista, ja parhaimmillaan tuottei-
siin suunnatun kohdevalaistuksen valovoimakkuus on yli 1000
luxia. Keskimadrdginen valaistustaso perinteisin mittauksin vaih-
telee 150-500 luxin vdlilla osastosta riippuen.”

Yhtend padgideana olikin osastokohtainen suunnittelu.
Esimerkiksi kodintekstiilien osastolla on raikas ja kirkas
tunnelma, kun taas huonekaluosastolla pyritadn kodinomai-
seen tunnelmaan.

"Erikoisvalaistusta kaytettiin harkiten tavaratalon konseptiin
sopivalla tavalla. Julkisivun ja aulojen valoteemat vaihtuvat
automaattisesti vuodenaikojen ja juhlapyhien mukaan.
Myymalan ilmetta on kehuttu suorassa asiakaspalautteessa”,
huomauttaa Siiroinen.

LED-valaistusta ei kaytetty lainkaan, koska sita pidettiin

viel& epdvarmana ratkaisuna.

Projektit jatkuvat

Anttila Kodin Ykkésen projekti Tampereella kesti Siiroisen
mukaan noin vuoden. Urakka jatkuu edelleen ketjun muissa
myymaldissd, joissa samaa yleissuunnitelmaa sovelletaan
myymaldkohtaisesti.

"Vastasimme itse valaistuksen suuntauksesta ja ohjelmoin-
nista. Valaistus on taysin muunneltava, joten asennusurakoitsi-
jan tehtavaksi jGi vain kiskojen asennus. Lisdksi koulutimme
henkilokunnan kayttamadn valaistusta ja suuntaamaan sen
siten, ettd valot eivat aiheuta haikaisya.”

Huolella harkittujen ja energiataloudellisten valaistusratkai-
sujen suosio kasvaa tavarataloissa ylipaataan.

"Ohjelmoitava ja muunneltava valaistus ovat tata paivaa
niin energiansadstdn kuin tunnelmankin kannalta. Hyvallg
valaistuksella on monta ilmetta ja monta valaistustasoa

tilanteesta riippuen”, Siiroinen fiivistaa. B
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PUUME OY TARIOAA
KALUSTERATKAISUIA MYYMALOIHIN

TEKSTI: MERJA KIHL JA ARI MONONEN

Heinolalainen Puume Oy on keskittynyt myymdlaratkaisuihin. Yritys suunnittelee ja valmistaa myymdldkalusteet
puusta ja metallista. Se tarjoaa asiakkailleen myss raétéléityja erikoistuotteita, joiden avulla myyntiartikkelit
saadaan onnistuneesti ja houkuttelevasti esille.

PUUME OY tunnettiin aiemmin Metateline Oy:né. Parikym-
mentd vuotta toimineen yrityksen nimi ja koko ilme vaihdettiin
helmikuussa 2010. “Metateline-nimi ei vastannut yrityksen
toimintaa ja osaamista, vaan antoi toiminnasta lievasti
harhaanjohtavan kuvan. Siksi padatimme investoida tulevaisuu-
teen kaupan alan kireistd nakymista huolimatta”, kertoo
Puume Oy:n myynti- ja markkinointijohtaja Arto Vuorenmaa.
“Toimintamme lahtdkohtana ovat oma puun ja metallin
osaamisemme sekd yhteistyd asiakkaan kanssa.”
Vuorenmaan mukaan Puume Oy etsii yhdessa asiakkaiden
kanssa teknisesti hyvid ja edullisia ratkaisuja. “Toimivat ja
myyvat ratkaisut myds kalusteiden osalta syntyvat tiiviista
yhteispelista suunnittelijoiden ja arkkitehtien kanssa”, Arto

Vuorenmaa korostaa.

YKSILOLLISIA RATKAISUJA Puume Oy:n toiminta on
keskitetty Heinolaan, missé my®ds tuotteet valmistetaan.
Yrityksen markkina-alueena on kuitenkin koko Suomi. Yritys

tydllistaa yhteensa viitisenkymmentd ihmistd.
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“Kilpailu alalla on kovaa. Emme ole markkinaosuuksissa
ihan terdvimméssa karjessé Suomessa. Nyt tarkoituksemme
on polkaista markkinointi kunnolla kayntiin ja tulla yha
tunnetummaksi ja halutummaksi yhteistydkumppaniksi.”

“Uuden ilmeen mydtd olemme tehneet Puume-designista
‘brandin’. Tulemme tekemaan myos ihan omia tuotteita, seka
moduuliratkaisuja asiakkaiden tarpeisiin”, Vuorenmaa visioi.
"Me valmistamme asiakkaille heidén tarpeensa ja imagonsa
mukaisia ratkaisuja. Ratkaisvista on kyettéva rakentamaan
pitkajanteisid ja joustavia mahdollisimman pitkalla tahtaimel-
|G. On otettava huomioon, ettd kaupan konsepteillakin on 5-7
vuoden sykli ja elinkaari."

"Usein voidaan kayttaa aika voimakkaitakin véreja.
Kuitenkin valkoinen on aina suosittu, koska se viestii puhtau-
desta. Myds punainen on suositty, silla se on itsetuntoa
kohottava vari.”

Talla hetkella LED-valaistus valtaa alaa myyméalaissa.
"Tyypillisesti LED-valaisimia voidaan asentaa esimerkiksi
lasipintaisten hyllyjen alle, jolloin tuotteet saadaan paremmin

esille”, Vuorenmaa selvittaa.m



GERFLORIN LATTIAPAALLYSTEET
KESTAVAT KOVAA KULUTUSTA

Keskieurooppalaisilla Gerflorlattiapadllysteillé on

Suomessa pitkd historia, joka juontaa juurensa jo
1930uvulle. Nykyisin saman valmistajan fuotteet
edustavat alan vusinta kehitysta. "Gerflorin uutta
Creation Clic -lattiapédllystetta ei tarvitse limata
alustaan. Sen saumat vain nuijitaan fiiviiksi”’, kertoo
Gerflor Oy:n toimitusjohtaja Ari Kefonen.

TEKSTI: MERJA KIHL JA ARI MONONEN

GERFLORIN TUOTTEITA on myyty Suomessa kauan.
Aikanaan 1930- ja 1940-lukujen vaihteessa kaikki Suomen
sairaalat, joiden leikkaussaleissa on séhkéd johtava matto,
hankkivat sairaalatiloja varten suunnitellun Mipolam-erikois-
padllysteen. “Siihen aikaan ei juuri muita toimittajia ollut.
Mipolam oli saksalainen, tuolloin viel& erillinen yritys, jonka
Greflor myshemmin osti.” Mydhemmin Gerflorilla on ollut Suo-
messa useita maahantuojia. “Vuosi sitten, maaliskuun lopussa
2009, Gerflor osti silloisen maahantuojansa eli Pintakeskus
Ketonen Oy:n osakekannan. Néin Suomeen perustettiin oma
tytaryhtié. Téman vuoden alussa muutimme nimen Gerflor
Oy:ksi. Toimipisteemme on Lahdessa. Se on logistisesti hyva
paikka.” Nykydan Gerflor Oy tysllistaa kymmenkunta
henkildd, jotka ovat erikoistuneet myyntiin. Tuotteet valmiste-

taan Ranskassa ja Saksassa.

Helppohoitoisia pintamateriaaleja

Tand paivand julkisiin tiloihin halutaan lattiapinnoitteita,
joiden elinkaarikustannukset ovat alhaiset ja jotka on helppo
asentaa. Kysyttyja ovat myds pinnat, jotka estavat liukastumi-
sia. "Aikaisemmin safety-versiot, jotka eivét olleet liukkaita,
olivat tavallaan kompromisseja: jos pinta ei ollut liukas, niin
sitd oli vaikea hoitaa. Sittemmin Gerflor on kehittanyt polyure-
taanipinnan (SparClean), joka helpottaa siivottavuutta
merkittavasti. Samalla kuitenkin sen liukkaudenesto on pysynyt
hyvana”, Ketonen mainostaa.

Gerflorin asiakkaina on edelleenkin useita sairaaloita,
joiden laftiapadllysteremontteihin yhtié tarjoaa tuotteitaan
jatkuvasti. “Sairaaloiden erikoislattiapaallysteitd varten meilla
on jopa ihan oma saumaussysteemi. Sen avulla saadaan

aikaan ihan saumattomalta nayttava laftia. Saumassa on

Toimitusjohtaja Ari Ketonen kertoo, etté luonnollisen néksisillé puulaatoilla
on paljon kysyntdd.

sama polyuretaanipinta kuin matossakin. Se ei kerdd baktee-

reja”, Ketonen kehuu.

Muotituotteita moneen makuun

Gerflor Oy:n tuotteiden loppukéyttdijic ovat yksityis- ja
yritysasiakkaat — myymalat ja toimistot — osuudet ovat aika
lailla yhta suuret, 50 ja 50 prosenttia. Eroa on lghinng siing,
millaisia tuotteita eri asiakasryhmat haluavat. “Nykyisin
julkisten tilojen asiakkaat suosivat harmaita vareja. Yksityisku-
luttajia miellyttavat siniharmaat savyt. Meilta [6ytyy kyllé
vdrejd ja materiaaleja ihan laidasta laitaan. Tuotteita on
valtavasti. Tavoitteenamme on: oikea tuote oikeaan paik-
kaan”, Ketonen kertoo yritysstrategioistaan.

Ketosen mukaan yritykseltd tulee kevadan 2010 mittaan
markkinoille vield kaksi uutta irfoasennettavaa tuotetta. “Ne
soveltuvat vaikka varastokdyttéén, joten niiden padlla voi
ajella trukilla. Ne soveltuvat niin ikd@n myymdléiden kovaan
kulutukseen”, Ketonen vihjaa.

Gerflor antaa tuotteilleen myds takuun. Euroopan kulutuk-
sen mittapuun mukaan takuuaika on 15-20 vuotta. Vahaamat-
tomuustakuu on yli 20 vuotta. “Tama perustuu kokemukseen.
Tiedédmme, ettd jokin pintatyyppi on ollut yli 20 vuotta
vahaamattomana ja on silti kestanyt hyvin”, Ketonen toteaa.

Nyt Suomessa kayvat parhaiten kaupaksi julkisten filojen
homogeeniset muovimatot. Kotikdyttéon myydadn paljolti
tekstiilipohjaisia muovimattoja.

Ketosen mukaan Gerflor Oy:n valikoimiin kuuluu erikois-
tuotteiden ohella myds laaja valikoima perinteisic liimattavia

lattiapadllysteita. m
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MAKU EDELLA

STOCKMANININ HERKKU KOKEE
NMODONMUUTOKS _

TEKSTI: SAMI J. ANTEROINEN
KUVAT: SINI PENNANEN
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EDELLISEN LAAJENNUKSEN jdljiltd vuonna 1995
startannut Stockmannin Herkku késitti alle 2 000
neliémetrid, kun jo uuden remontin ykkdsvaiheessa tilaa
on yli 3 500 m2. Syyskuussa valmistuvan kakkosvaiheen
myota kokonaisnelismaardksi tulee yli 4 500.

Tilaa on saatu lisad rakentamalla uusi myymala
vanhan Herkun alatasolta Keskuskadun ja Akateemisen
Kirjakaupan alle. Herkkupuoti tarjoaa entisté laajemmat
valikoimat, ja myds uusia ruokamaailmoja on luvassa.

Avrkkitehtitoimisto Laatio Oy:ssa projektia yhdessa
Pekka Laation kanssa vetanyt arkkitehti Weikko Kotila on
elanyt urakan kanssa jo vuodesta 2001, jolloin rustattiin
hankkeen alustavia suunnitelmia. Kotila kertoo, ettd
arkkitehdin nakékulmasta tydn luonne hakee vertaistaan
kansainvalisessdkin katsannossa.

"Stockmannin laajennus on toteutettu keskella
vilkkainta ydinkeskustaa, tavaratalossa, joka toimii 100
% teholla koko ajan.” Mahtiremontin hintalappu pyérii

200 miljoonan euron pinnassa.

Kasvun takana neliveto

Stockmannin kiinteistopaallikké Kurt Blomqvist kertoo,
eftd viitisen vuotta sitten laadittiin Kasvu-teesit, jotka
ohjasivat varsinaista rakentamista.

“lhan ensimmdinen asia oli se, etta projekti piti
haivyttad asiakkaalta”, Blomgvist linjaa. Mm. oivaltavi-
en suojaseinien avulla tassé tavoitteessa onnistuttiin.
Kotila kertoo, ettd hanen arkkitehtikollegoitaan kavi
Stockmannilla varta vasten kurkistamassa remontin
efenemistd ja ihmetteli sitten, ettd missahan se tyomaa
oikein mahtaa olla.

Toisena teesind Stockmannilla oli oikeiden olosuhtei-
den luominen tydntekijdille, joita oli enimmillaan 600.

"Tyémaainfrasta piti saada mahdollisimman toimiva.
Taman takia mm. perustettiin Hernesaareen varikko,
jotta esivalmistetut osat saatiin ajallaan tydmaalle”,
Blomgyist toteaa.

Kolmas ydinasia koski kdytannén riskinhallintaa.
Perusteellinen turvallisuussuunnittelu on kantanut hedel-
ma&d hyvin: tydmaan onnettomuusfrekvenssi on ollut
erittgin alhainen alusta loppuun.

“Neljas teesi taas oli toteutusmalli, johon kuului
tdiden vaiheistus ja aikataulutus toiminnan ja muun
muassa teknisten mahdollisuuksien asettamin reunaeh-
doin, hankkeen yksityiskohtainen urakka- ja tehtévajako
seka projektiorganisaatio”, Blomqyist toteaa. Parhaim-
millaan mukana oli yli 100 suunnittelijaa ja asiantunti-

jaa.




Kotila ja Blomqvist tiimeineen yhdistivét voimansa suunnittelu-
vaiheessa, jotta mahtiurakka saatiin sopiviin raameihin. Kotila
toteaq, ettd Blomgyvistin parinkymmenen vuoden kokemus
talosta oli kullanarvoista monessa kadnteessd ja ndin parhaat
kaytannot kaivettiin esille.

Arkkitehti itse kuvaa urakkaa pitkalti “loikkana tyhjyyteen”.
Varsinkin alussa tyétd ja sen laajuutta oli vaikea hahmottaa;
remontti oli ikaan kuin hamaran peitossa.

“Kuitenkin sita piti heittaytya taysilla siihen tekemiseen.
Oman mielikuvituksen varassa siind mennddn — on ndhtava se
talon tuleva tarina etukateen.”

Taaksepdin katsellessaan Kotila pohtii, ettd organisoimi-
nen ja tiedon jakaminen kaikille osapuolille olivat projektin

kriittisid osia. Suunnittelussa on ollut madradvand tavaratalon

ja tydmaiden toiminnan turvaaminen. Ennakoitavuus on pyritty
maksimoimaan joka k&danteessd.

Lahempédna omaa leipatydta oli tilan visuaalinen suunnitte-
lu, jossa rima oli myds asetettu korkealle:

"Sen pohjaltahan tilaa tullaan lopulta arvicimaan, ettd

miltd se nayttada”, Kotila summaa.
M

Laation luottomies sai tehdd tyotadn tiettyjen tivkahkojen
reunaehtojen vallitessa. Stockmannin ulkopuolen ollessa
suojeltu, ainoastaan ennallistavat toimenpiteet voivat tulla
kysymykseen. Kaupungin silhuettia ei saa radikaalisti muuttaa,
vaikkakin esimerkiksi katolle tekniikkaa sai sijoittaa.

Silti, Kotila kehaisee useaan otteeseen yhteistydn Museovi-

raston ja Helsingin kaupunginsuunnitteluviraston kanssa




sujuneen hyvin: asioista pystyttiin keskustelemaan hyvassa
hengessd ja hyvin perustellut muutosehdotukset menivat
jarjestaan lapi.

Sisapuolella, etenkin Herkun osalta, arkkitehti on pyrkinyt
suhteellisen neutraaliin ulkoasuun, koska myymalan esillepa-
not vaativat paljon joustavuutta. Arkkitehdin kyndssa on ollut
enemman vipindd talon kolmea aulaa suunnitellessa.

"Entistetty vanha keskusaula, uusi aula ja edellisen
rakennusvaiheen asussa oleva Argosin aula ovat kaikki
huikean mielenkiintoisia kohteita”, Kotila kertoo.

Kotilan sydantd lhelld on valopihan uudistus, jossa
valopihan ylapuolinen osa katettiin lasikatolla “Stockmannin
isan”, arkkitehti Sigurd Frosteruksen 1950-luvun luonnosten
viitoittamana. Kotila on perehtynyt Stockmannin historiaan

erittdin tarkasti ja pitad Frosterusta korkeassa arvossa:

"Frosterus oli hyvin rationaalisesti ja kaukokatseisesti
ajatteleva suoranainen nero, joka kéytti koko eldmansé talon

kehittamiseen.”

Herkku on vahva osa Stockmannin brandia ja tulevaisuudessa
yha vahvempi. Uusiutuneessa Herkussa tulee olemaan yli
22 000 elintarviketuotetta, kertoo Stockmannin Kasvu-projek-
tin yhteys- ja tiedotuspadllikks Riitta Lassander.

"Valikoima on 20 prosenttia suurempi kuin Stockmannin
muissa Herkuissa.”

Kierros Herkun eri osastoilla tuo luonnollisesti veden
kielelle. Heti Herkkuun astuessa vastaan tulee kokkipiste:

esittelykeittidssd on toimintaa joka péivd aamusta iltaan, eli

luvassa on yllin kyllin ruoanvalmistusnaytoksia ja maistiaisia.
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ltse Herkussa tilaa hallitsevat rauhalliset, vaaleat puusavyt.
Weikko Kotila kertoo, ettd alituisena haasteena oli matala katto
- Keskuskadun ja kaikkiaan kolmen naapurikiinteiston alle
osittain sujahtava Herkku ei ilmavuudella padse proystaile-
madn, vaan joka sentistd on pitdnyt taistella. Kaikkein matalim-
paan soppeen kehiteltiin erikoisratkaisu, joka kaansi heikkou-
desta vahvuuden:

"Juomakellariin tietty luolamaisuus sopii, ja katto saakin
olla matalammalla kuin muualla”, Kotila kertoo. Kivistd

rakennetut rososeindt kruunaavat vaikutelman.

Tiskilla tavataan

Herkkutehtaan “tuotantolinjoista” ehdoton ykkénen |&ytyy aivan
tilan peralta: kaupungin pisimmaélla palvelulinjalla on talls
hetkelld mittaa 54 metric (ja syksylla tiski venahtaa 88 metriin).

Juustotiski (4 metria) on nyt véliaikaisella paikalla, ja sen
lopullinen pituus tulee olemaan 11,5 metrid. Luvassa on yli
600 erilaista juustoa.

Leikkelepuolella savayttaa vaikkapa wasabi-vasikka tai
kakkosvaiheessa taloon saatava prosciutto-kaappi. Tuoreen
leivan tuoksulla tilaa somistavat mm. lahileipomot Koivula,
Avikainen ja Kannisto ja irfomyynnissd on myds Eromangan

lihapiirakoita.

Lisanelididen ja parantuneen valikoiman myéta myds
palvelua petrataan entisestéén. Herkun oma palvelupiste
tarjoaa opastusta, tuoteneuvontaa ja menusuunnittelua.
Kakkosvaiheen avausta odotellessa kérrypojat, kantajat ja
pakkaajat ovat asiakkaan apuna.

"Jatkossa pakkaajat tulevat hatiin sesonkiaikoina”,

Lassander tdsmentdd.

Kaksin kasin kiinni

Vuosien saatossa Stockmannin Herkusta on muodostunut
instituutio ja kaupunkilaisten ruokakauppa arjessa ja
juhlassa. Lassander kuitenkin muistuttaa, eftd tassa asiassa
Stockmann on pyristellyt vastavirtaan:

"Monet eurooppalaiset tavaratalot tekivét paatdksen
luopua herkkuosastoistaan 1980-luvulla, mutta tadlla
siihen todella uskottiin ja toimintaa haluttiin kehittaa
strategisesti.”

Arkkitehti Kotila on varma, efta “lopullisen valmista”
Stockmannista ei tule koskaan:

"Tavaratalon historiassa halki vuosikymmenten koros-
tuu, ettd aina on ollut erilaisia kehitysprojekteja meneil-
l&an. Nyt hengdahdetadn hetki — ennen kuin aletaan miettic

niitd seuraavia.” M
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KONSEPTI-
SUUNNITTELU
OMISSA KASISSA

Stockmannil-
ta kertoo, ettd Kasvu-projektin konsepteja hiottaessa
haluttiin saada aikaan erityisen toimivia kaupallisia
ratkaisuja.

"Kyseessd on tietysti tavarataloryhmén kannalta
flagship-talo, joten halusimme tuoda mukaan jotain aivan
extraa.”

Konseptia |éhdettiin tekemé&dn tydryhméssd, jossa oli
edustettuina tavaratalon eri funktiot ostoista tilasuunnitte-
luun. Perusteellisen tyon tuloksena saatiin aikaan muhkea
160-sivuinen konseptikirja, jossa tehdddn selvaksi
muutoksen nuotit.

Eija Salo kertoo, etta konseptisuunnittelu tehtiin IGhes
kokonaan omin voimin. Brittitoimisto Conran oli hetken
mukana remmissd muutama vuosi sitten, mutta osallistui
vain sangen pienen ja tarkasti rajatun konseptin osan
luomiseen.

Konseptisuunnittelussa ratkaisevan tarkeaa oli
luonnollisesti yhteistyd paasuunnittelijan eli arkkitehtitoi-
misto Laation kanssa. Yksi avainhenkilé projektissa oli
Kati Mydhanen, joka toimi kaupallisena projektipaallikka-
nd teknisten projektinvetdjien rinnalla ja sukkuloi myds
tyémaalla.

Tarjouskilpailun perusteella padasialliseksi kalustetoi-
mittajaksi valikoitui saksalainen Umdasch. Salo kertoo,
eftd kaikki asiat kdytiin toimittajan kanssa juurta jaksaen
lavitse jokaista listaa ja kulmapalaa myéten.

“Umdasch on tehnyt tosi siistia jalked”, Salo kehai-
see.

Lisaa on tulossa syksylla, kun laajennuksen kakkosvai-
he valmistuu. Paljolti on kyse siitd, ettd toimintoja siirtyy
maaliskuussa avatulta Herkun alueelta véljemmille vesille
vudelle puolelle, mutta myds kokonaan uusia vetoja on
luvassa.

"Esimerkiksi perunakellari tulee olemaan aika
mielenkiintoinen”, Salo lupaa ja kertoo, ettd tassdkin
kohtaa onnistuttiin kaantamaan potentiaalinen heikkous
vahvuudeksi: rakenteellisista syistd tieftyjd seinid ja
kuiluja piti jattaa vanhoille paikoilleen, mika meinasi
ensin saada otsat rypistymaan. Sitten keksittiin, efta
perunakellariin kuilumaisuus tietysti sopii paremmin kuin

hyvin.

2/10 prointerior 35



VALOA
HERKUILLE

TEKSTI: SAMI J. ANTEROINEN
KUVAT: SINI PENNANEN

Stockmannin Herkku ei ole helpoin mahdollinen tila valaistuksen nakékulmasta. Muhkea 3 500 nelicn

[syyskuusta alkaen kokonaispinta-ala 4 500 m?) kauppatila sijaitsee kokonaisuudessaan maan alla, joten

lvonnonvalosta on tutha haaveilla. Herkku sukeliaa Keskuskadun ja Akateemisen Kirjiakaupan alle, miké taas

asettaa omat reunaehtonsa tilan korkeudelle.

FAGERHULT RETAIL Lighting on ollut Suomessa edellakavija
myymaldiden valaistuskonseptien saralla. Yritys ofti haasteen
vastaan ja lahti mukaan toteuttamaan valtakunnan ykkésruo-
kamaailmaan valaistusta, joka toisi esiin herkkujen parhaat
puolet — ja tietenkin johtaisi mahdollisimman moneen ostop&s-
tokseen.

Liiketilojen valaistusyksikon liiketoimintapadallikkd Mika
Vaarne kertoo, eftd yritys toimitti Stockmannin Herkkuun useita
eri kohde- ja yleisvalaisimia sekd led-tekniikkaan perustuvia
turvavalaisimia.

"Projektin mydtd useisiin valaisinpositioihin tehtiin asiakas-
kohtaisia raataldinteja”, Vaarne kertoo.

Tyota tehtiin yhdessa valaistussuunnittelijan ja asiakkaan
kanssa. Herkku-projektissa valaistussuunnittelijoina olivat Jari
Vuorinen ja Sanna Forsman Olof Granlund Oy:std. Projektiva-
laisimet tehtiin Fagerhultin omilla tehtailla.

"Haasteellista projektissa oli tiukka toimitusaikataulu
yhdessa asiakaskohtaisten ratkaisujen kanssa, mutta onnis-
tuimme tdssd kuitenkin erinomaisesti”, toteaa Vaarne. Héanen
mukaansa téllaiset vaativat projektitoimitukset ovat yksi

Fagerhultin ehdottomista vahvuuksista.

ARKIPAIVAN ELAMYKSIA Vaarne nakee, ettd uusi uljas
Stockmannin Herkku on hyvéa ruokapuolen esimerkki siitg,
mihin suuntaan myymalavalaistuksessa ollaan menossa. Talla
hetkelld kurssi on selvasti kohti mielenkiintoisia myymaldympa-
ristoja, joissa asiakkaat viihtyvat ja saavat uusia elamykselli-
sié ostokokemuksia.

"Shoppailu on yh& enemmén muuttumassa seikkailuksi,
pois arjen rutiineista”, Vaarne kuvailee ja lisag, ettd frendi on
voimakkaammin nahtavissd muotipuolella. Erityisesti nuoriso-

muoti ndyttad mallia siitd, mitd tuleman pitad, hén uskoo.
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"Valaistuksella on erittdin térked rooli tuotteiden oikeassa
esiintuonnissa ja liiketilan tunnelman luonnissa”, Vaarne
painottaa.

Liiketilojen valaistuksen lisgksi Fagerhult Oy:lla on kaksi
muutakin liiketoimintayksikkad, julkisten tilojen valaistus ja
ulkovalaistus. Suomalaisen tytaryhtion palveluksessa on talla
hetkella 26 henkildd ja sen emoyhtid on Pohjoismaiden suurin

valaistusalan yritys, ruotsalainen Fagerhults Belysning AB. m
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/i’ TEKSTI: MERJA KIHL JA ARI MONONEN
KUVA: SINI PENNANEN

Helsingin keskustan Stockmann-tavaratalon valaistusta on vusittu. Tammikuusta 2010 Iéhtien Stockmannin
Argos-hallin valaisimissa on kaytetty [ED-tekniikkaa, jonka avulla muun muassa valon véreja voidaan vaihtaa.
Hallin kattokupolin taakse sijoitetut LED-valonheittimet suunniteltiin alunperin julkisivujen korostusvalaistukseen,
mutta ne soveltuvat myés sisakayttccn myymdlétiloissa.

HANKE STOCKMANNIN Argos-hallin valaistuksen kehitta- HUOMAAMATONTA KORISTEVALAISTUSTA Tavaratalosta
miseksi lahti likkeelle alkusyksylld 2009. Hallin yhteyteen oli oftettiin yhteytta Philips Valaistus Oy:n LED-valaistuksen segmentti-
tavaratalon remontin yhteydessa rakennettu lisaa myymalati- padllikkédn Jari Uusitaloon.
laa, joten tiloihin haluttiin uutta ilmetta. "Pidimme heti katselmuksen Argos-hallissa. Paikalla olivat
Lisaksi kupolin valaistus oli ollut pitkdén poissa kaytosta ja Philipsiltd myds Eteld-Suomen aluemyyntip&allikké Jani Suojanen
tarvitsi korjausta. Argos-halli kuuluu Stockmannin kiinteistén sekd avainasiakaspadllikkd Paula Fagerroos”, Uusitalo kertoo.
keskeisiin tiloihin ja sielld on vuosien varrella jarjestetty niin Koska Argos-halli on historiallisestikin arvokas tila, valaistuk-
erilaisia nayttelyitd kuin muitakin tapahtumia. sen suunnittelu edellytti erityisen huolellista harkintaa.
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"Sellaisiin tiloihin ei yleensa haluta uutta tekniikkaa
ndkyville. Valaistuksen on oltava mahdollisimman saumatonta
ja huomaamatonta. On tarkedd, ettd vanha tunnelma sailyte-
taan”, korostaa Uusitalo.

Syksyn kuluessa Philipsillé suunniteltiin halliin sopivia
valaistusratkaisuja, joista tehtiin myds koeasennuksia.

Stockmann hyvéksyi suunnitelmat marraskuussa ja teki
tilauksen. Tammikuun 2010 puolivélissa valaistus oli asennettu

kayttokuntoon.

VAIHTUVIA VAREJA Uusi valaistus tavaratalon Argos-hallis-
sa perustuu LEDeihin eli valodiodeihin (LED = Light Emitting
Diode).

"Talven aikana hallin kupolin ylépuolelle asennettiin
LED-valonheittimid, joilla valon véria voidaan vaihtaa. Sinne
asennettiin kahdeksan valonheitintd, joista jokaisen maksimite-
ho on 290 wattia”, Uusitalo selostaa.

"Kun kaytetaan taytta tehoa, valo on variltaan valkoista.
Esimerkiksi punaisilla LEDeilla teho on vain vajaat sata wattia.
Tehonkulutus laskee my&s silloin, kun osa LEDeisté on himmen-
nettyind.”

Lisaksi hallissa olleita hehkulamppu- ja pienloistelamppu-
valaisimia, yhteensd sata kappaletta, korvattiin 6 W:n
LED-lampuilla.

"Né&ma pienitehoiset LED-lamput toimivat ikaan kuin
téhtitaivaana hallin katossa”, Uusitalo kuvailee.

"Argos-hallin kupolin ylapuolella on DMX-ohjain. Silla
ohjataan valaistuksen erilaisia varinvaihto-ohjelmia ja
staattisia vérejd. On myds mahdollista kaytad aikaohjattuja
ohjelmia, jolloin erilaisia valonvareja ja varisavyja otetaan
kayttoon esimerkiksi eri kellonaikoina seka juhlapgiving.”

DMX-ohjaimilla pystytéén ohjaamaan muun muassa
ndyttdmovalaistusta.

Argos-hallin uuden valaistusratkaisun avulla tavaratalossa
on mahdollista toteuttaa esimerkiksi kaupunkikampanioihin
liittyvic lippujen varityksia, esimerkiksi Milan- ja Pariskampan-
joiden yhteydessa.

ULKOVALAISIMET SISAKAYTOSSA Uusitalon mukaan
Argos-halli oli haasteellinen asennuskohde monestakin
syysta.

“Useimmiten LEDeillé valaistaan paljon matalampia tiloja.
Suurenkin hallin valaistus voidaan toteuttaa melko helposti
LEDeilla, jos tila on enintddn 6-8 metrin korkuinen. Argos-halli
on kuitenkin kahdeksan kerroksen korkuinen avoin tila.”

Hallin normaali yleisvalaistus saadaan paivanvalosta,
joka tulee kattokupolin lépi. Lisgksi halli on avoin alakerrok-
siin asti, joten myds tavaratalon eri kerrosten valaistus on osa

yleisvalaistusta.

"Nyt LEDit toimivat enemmankin koristevalaistuksena.
LED-valaisimista ei tulekaan alas lattiatasolle asti kovin paljon
valotehoa”, Uusitalo toteaa.

"Argos-hallin lasisen kupolin pinta on kiiltava, joten
LED-valonheittimet oli sijoitettava kupolin ylépuolelle ja
valaistava hallia lasin lapi.”

Stockmannille asennettiin Philipsin kehittamét ‘Color
Reach’ -valonheittimet, jotka tulivat markkinoille 2009. Ne on
alkujaan tarkoitettu ulkokayttoon esimerkiksi julkisivujen
korostusvalaisimiksi, mutta ne soveltuvat myés sisatilan
koristevalaistukseen myymdldtiloissa.

“Yksi syy LEDien yleistymiseen on niiden pienempi
|&dmmadntuotto muihin lamppuihin verrattuna. Esimerkiksi
halogeenivalot tuottavat paljon lémpda myymalétiloihin,
mutta LEDien valo ei sisalla lampdsateilya lainkaan”, Uusitalo
pohtii.

LED-TEKNIIKKAA MONEEN KAYTTOON Sahké- ja
hissitekniikkapaallikké Riku Vihervaara Stockmann Oyj:lté
kertoo, eftd tavaratalo on tehnyt Philips Valaistuksen kanssa tii-
vistd yhteistyotd jo useita vuosia.

"Aluksi ajatuksena oli, ettd Argos-hallin valaistus korjattai-
siin entiselleen. Toisaalta oli myds alustavasti pohdittu, etta
valaistuksessa voitaisiin aika ajoin kayttaa erilaisia kampan-
joiden mukaisia véreja.”

“Kun LED-ratkaisua mallinnettiin, se alkoi kuitenkin nayttaa
todella hyvalta. Niinpa otimme heti valaistuksen avulla
vaihtuvan vérimaailman mahdollisuuden kéyttdsn”, Vihervaa-
ra sanoo.

"Nyt Argos-hallia valaistaan aamuisin valkoisella valolla,
mutta pdivan mittaan valaistus muuttuu asteittain. lllaksi valon
vari on muuttunut yotaivaan siniseksi. — Kesalla tosin luonnon-
valoa on keskipaivalla niin paljon, eftd se peittdd osan
valaistusefekteista.”

Stockmannilla paadyttiin LEDien hankintaan osaksi
energiansadstdsyistd, mutta ennen kaikkea siksi, etté LED-lam-
put eivat juuri tarvitse huoltoa.

Myds valaistuksen ohjausjarjestelmaan Vihervaara on ollut
tyytyvdinen.

"Ohijelmointi sallii mielikuvituksellisetkin ratkaisut. Kaytajs-
kin pystyy luomaan uvusia valaistusefektejd ja muuttamaan
ajastuksia.”

Vihervaaran mukaan Stockmannilla on tarkoitus vield
laajennustdiden yhteydessa uudistaa halliin liittyvid tiloja ja
niiden valaistusta.

"Helsingin Stockmannin julkisivuvalaistustakin tullaan
parantamaan. Siind todenndkaisesti tullaan osittain kaytta-

mddn uutta LEDtekniikkaa”, Vihervaara mainitsee. m
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ROSKIEN LAJITTELU TEHOSTUU
KAMPISSA

TEKSTI: MERJA KIHL JA' ARI MONONEN

Helsingin linja-autoaseman vieressd sijaitsevassa
Kampin keskuksessa on 12 uvudentyyppisté roska-

astiaa. lassila & Tikanoja Oy foimiffi ne sinne

kevaalla 2010.

KAMPIN KESKUKSEN
L&T® Bermuda Tripla -astiat on

MEKANISMI LISAA
PALOTURVALLISUUTTA

valmistettu Suomessa. Ne ovat Uudentyyppiset roska-

kolmiosaisia, joten samaan astiat tuovat Vakkurin

roska-astiaan voidaan kerdté mukaan tyylié julkisten
kolmenlaisia kierratettavia jatteitd. tilojen jatteenlajitteluun.
"Olemme myyneet vastaavan- L&T® Bermuda -roska-
laisia L&T® Bermuda -roska-astioi- astiat onkin suunniteltu
ta my&s muihin kauppakeskuksiin ) erityisesti likenneterminaa-
Riihimaella, Tampereella, Yl5jar- lien, kauppakeskusten ja
vellé, Lappeenrannassa ja Rova- : hotellien k&yttoon.
niemell@”, kertoo Lassila & Tikanoja "Koska astiat ovat
Oy:n ymparistdtuotteiden myyntipaallikks design-mallisia, niitd voidaan
lida Vakkuri. Hén vastaa roska-astioiden, kompostointituottei- sijoittaa esimerkiksi rullaportai-
den ja jatehuollon teknisten laitteiden myynnistd Suomessa. den padhan. Astioihin voidaan asentaa molemmin puolin
Kampin keskuksessa L&T® Bermuda -astioihin ker&tadn A2-kokoinen ‘snapframe’-mainostila, joka on peitetty
biojatettd, paperia ja energiajaetta. pleksilasilevylla. Vastaavanlaisia helposti vaihdettavia
“Namé vaihtoehdot soveltuvat hyvin kauppakeskuksiin. mainoskehyksic on esimerkiksi bussipysakeilla”, mainitsee
Esimerkiksi Kampissa monet asiakkaista lukevat ilmaisjakeluleh- Vakkuri.
tid, jotka voidaan heittéé paperiastiaan”, Vakkuri selittad. L&T® Bermuda Triplan tilavuus on 3 x 100 litraa ja
"My6s muovia tai sekajatettd voitaisiin kerétad samanlaisilla paino 42 kiloa. Astiat valmistetaan mustaksi polttomaala-
roska-astioilla.” tusta rakenneterdksestd tai ruostumattomasta terdksesta.
Lajittelua on mahdollista ohjata tekstitarroilla, kannen vérillé Paloturvallisuuden lisdamiseksi astiat on varustettu
ja tayttéaukon muodoilla. Esimerkiksi pullojen keraamista varten tulentukahdutusmekanismilla. Kannen muotoilu estaa
astioihin on suunniteltu kansi, jossa on pyéred taytoaukko. alkavaa tulipaloa saamasta happea ja tukahduttaa palon.
L&T® Bermuda -tuoteperheeseen kuuluu lisdksi kaksi pienem- "Kierratysastiat ovat uusi suuntaus. Asiakkaille halutaan
pada mallia, jotka mahdollistavat yhden tai kahden eri jatejo- tarjota kierratysmahdollisuus julkisissakin tiloissa”, Vakkuri
keen lajittelun. toteaa. M
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Schneider Electric
pystyy energianhallinnan
maailmanlaajuisena
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kaS|tykseS| kiinteistojesi
hallinnasta, automatisoinnista,
energian kaytosta seka

turvallisuudesta.
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Intégroitujen ratkaisujemme
ansiosta voit rakentaa
kestavan strategian
kiinteistdjesi yllapitoon

ja energiankayttoon.
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KAUPPAKESKUSTEN
ENERGIANKAYTTOA
TEROSTETAAN AUTOMAATION
ORHJAUKSELLA

TEKSTI: MERJA KIHL JA ARI MONONEN
KUVAT: CITYCON

Kauppakeskuksissa energiaa voidaan sddstda
esimerkiksi uusimalla falotekniikkaa ja sité ohjaavia
rakennusautomaatiojcirjestelmia.
"Energiaremonteissa yhtend favoitteena on, efié
mitaén koneita tai valaistusta ei pidetd turhaan

padlla. Tekniikan oikea kayité on yhia farkead
kuin erilliset investoinnit’, toteaa kehitysjohtaja Lauri
Heikkinen Schneider Electricista.
Energiatehokkuutta parantamalla kauppakeskuksissa
voidaan sddstad paitsi huomattavia rahasummia
my6s luontoa.

KUN SCHNEIDER ELECTRIC suunnittelee kauppakeskusten
remontteja, yrityksen edustaja aluksi keskustelee asiakkaan
kanssa ja kysyy, onko tama kiinnostunut energiansaastosta.

"Yleensa vastaus on mydnteinen. Ennen energiaremontti
kiinnosti kiinteistdjen omistajia padasiassa kustannusten
saastamisen takia, mutta tand pdivand myds ympdristasiat
ofetaan vakavasti”, Heikkinen kertoo.

Schneider Electric on ollut viime aikoina mukana useiden
kauppakeskusten energiatehokkuusremontissa tehostamassa
niin olemassa olevien kuin uusienkin kauppakiinteistdjen

sahkon ja lammaon kaytsa.

"Oikealla tavalla toteutetun rakennusautomaatiojdriestelmén avulla
energiaa voidaan sddstéd merkittdvdsti”, kehitysjohtaja Lauri Heikkinen
korostaa.

44 prointerior 2/10



"Projektin aluksi pyyd@mme kohteesta energiankulutusluke-
mat ja tunnuslukemat. Niiden avulla teemme tuottavuustarkas-
telun ja selvitdmme saastopotentiaalin. Vertaamme lukuja
Motivan ja Kuntaliiton yleisiin arvoihin, mutta sen lisaksi
vertaamme lukuja omassa kulutusseurannassamme olevien
parin tuhannen kiinteiston kulutusarvoihin”, Heikkinen selittaa.

"Esitamme tulokset kiinteiston omistajalle. Jos han haluaa,
niin jatkamme ja teemme kartoituksen. Sen jélkeen meilld on
lista toimenpiteistd, joiden avulla energiaa voitaisiin sads-
taa.”

Ilimanvaihdon tehostaminen pudottaa
kustannuksia
Kauppakeskusten suurimpia energiasydppdjé on ilmanvaihto.

"Energiaremonttien tavoite on, ettd iimanvaihto on
jatkossakin riittava ja tarpeenmukainen, mutta koneita ei
pidetd kdynnissa turhaan. Tastd kertyy arvaamattoman suuria
saastoja”, Heikkinen mainitsee.

"Ensin tehostetaan olemassa olevan jdrjestelman kayttoa.
Jos se ei auta, niin sitten parannetaan ilmanvaihdon ohjaus-
ta.”

Tyypillisesti tarvitaan erilaisia ohjaustapoja ja ilmanvaih-
don uusia sa&ts{4.

Saastohankkeissa ei yleensd puututa ilmanvaihtokanavis-
toon.

"Koko ilmanvaihtokanaviston uusiminen on niin iso
operadatio, ettei siihen ryhdyta pelkdastaan energiansadston
vuoksi. Joskus kanavistoon lisétadan saatopeltejd, joiden
avulla kanavien tiettyjd haaroja voidaan s&atas paremmin.
Jos on vaikkapa kaksi tilaa vierekkain ja niita kéytetaan eri
aikoina, niin ilmaa voidaan ohjata nimenomaan siihen tilaan,
missd sitd tarvitaan”, Heikkinen selvittad.

"Poistoilmasta otetaan yleensa talteen 1ampd ja siirretadn
sitd tuloilmaan. Lamman talteenottojarjestelmat (LTO) ovat
kéytdssé — ainakin jollakin tasolla — jo vanhemmissakin
kauppakeskuksissa.”

Heikkinen kuitenkin muistuttaa, ettd niin IGmmon talteenot-
tokoneistot kuin ilmanvaihtojérjestelmén pumputkin kuluttavat
usein turhan paljon sahkdenergiaa. Paremmalla tekniikalla
sahkod ehka saastyisi.

Myés valaisimien ja niiden ohjauksen uusiminen voi
pienentad kauppakeskusten energiankaytoa.

"Yleisvalaistuksen on kuitenkin oltava hyva”, Heikkinen

suosittaa.

Kokonaisjarjestelmé ohjaamaan toimintoja
Kaytanndssd kauppakeskusten ilmanvaihtoa ohjaa rakennus-
automaatiojarjestelmd. Suurissa filoissa integroitu ohjausjar-

jestelma on usein hyva vaihtoehto energian saastamiseksi.
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"Yksi jarjestelmd, jossa ilmanvaihto ja jaahdytys,
energia, valaistus ja sahkénjakelu on kytketty yhteen
turvajdarjestelman ja tietoliikenteen kanssa, on helpompi
hallita. Kokonaisjarjestelma tarjoaa myds huomattavia
saastoja sekd asennusvaiheessa eftd kayttdkuluissa”,
Heikkinen korostaa.

Jos esimerkiksi turvajariestelma sekd ilmastointi ja
j@&hdytys ovat yhteen integroituja, voidaan niiden avulla
pienentdd energiankulutusta. Turvajdrijestelman litketunnisti-
met reagoivat huoneiden kayttdasteeseen, jolloin valaistus,
|ammitys, jaahdytys sekd ilmanvaihto kytkeytyvét padlle tai
pois tilanteesta riippuen.

Kokonaisjarjestelma sadastad myds ympdaristod, kun
energiankulutus véhenee. Lisdksi pitkalla téhtaimella

kayttokustannukset alenevat Heikkisen mukaan merkittavasti.

Energiaremontin voi jaksottaa useille vuosille
Parhaillaan Schneider Electric toimii yhteistydssa Citycon
Oy:n kanssa Vantaan Myyrmannin kauppakeskuksen
energianké&ytdn tehostamiseksi.

“Myyrmannissa vusitaan autohallien ldmpdpuhaltimien
ohjaus, oviverhopuhaltimien ohjaus, veden virtaamien saato
ja ilmanvaihtojérjestelmén tasapainotus. Myds ilmanvaihdon
ohjausta tehostetaan”, Heikkinen luettelee.

Saastdjen aikaansaannin varmistamiseksi kiinteistd on
kytketty Schneider Electricin etdkéyttépalveluun, joka vastaa
kohteen energiatehokkaasta kaytostd.

“Myyrmannin kokoisen kauppakeskuksen energiatehok-
kuusremontissa kertyvat sa@stdt ovat 100 000 euron luokkaa
vuodessa.”

Kaikkea ei voi aina tehda kerralla vaan tyst on jaksotet-
tava usealle vuodelle.

Myyrmannissakin energiasadstod edistavat toimenpiteet
tehdaan siten, eftd koko kauppakeskus on koko ajan
kéytdssd.

“Liikkeiden toiminnalle ei saa aiheutua minkaanlaista
hairiota. Kauppiaat ja asiakkaat eivat missadn vaiheessa
huomaa, ettd siellé olisi jotain tapahtumassa. Korkeintaan
he huomaavat, ettd olosuhteet muuttuvat entistd paremmiksi.”

“Myyrmannissa investoinnit on jaettu viidelle vuodelle.
Tamdn vuoden investoinnit on jo p&dosin tehty. — Toinen
mahdollisuus on tehdd kaikki asiat projektin alussa. Silloin
investoinnit voivat nousta suuriksi.”

"Pitkén aikavélin remonttimallissa on se hyva puoli, eftd
kun kauppakeskuksessa on saastetty rahaa jo tehtyjen
investointien ansiosta, niin sitd voidaan kayttad uusiin
energiainvestointeihin lisésddstdjen aikaansaamiseksi. Néin
saadaan aikaan positiivinen kierre”, Heikkinen kertoo

vudenlaisista remonttiratkaisuista. m
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Gyptone-tuotteiden akustiset ominaisuudet yhdistettyna elavaan
pintakuviointiin antavat erinomaisen Iahtokohdan toimivan ja tyylik-

kdan alakaton suunnitteluun. Tule ja tutustu laajaan tuotevalikoi- ¥
maamme ja uudistettuihin internet-sivuihin: www.gyptone.fi Gyptone
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GASTRONOMIAA JA AKUSTIIKKAA

lehdisté ja nefisté 16ytyy runsaasti ravintola-arvosteluja. Arvostelut tahtineen ja arvosanoineen

sekd asiakkaiden omat kokemukset paljastavat, ettd Suomessa on monia erinomaista ruokaa

tarjoavia ravintoloita. Eiké niiden viinitarjonnassakaan ole moittimista.

RAUHALLISIA RUOKAHETKIA TOIVOTTAA!
JYRKI KILPIKARI
ECOPHON-AKUSTIIKKAKATOT

elantoni ansaitsevana kuljen
aina Gania kuunnellen ja lehtien ravintolavalokuviakin
katselen 'silla korvalla’. Ravintolatiloissa suositaan usein
minimalistista sisustusta. Kun viela seing- ja kattopinnat
ovat sileitd ja kovia eivat Ganet vaimene. Tama
merkitsee meluista ja rauhatonta ympdristéa. Voi tuntua
silta, ettd naapuripdydan ruokailija on lghempéana kuin
oma poytdkumppani. Nauti siing sitten ruuasta kun
toisella puolella tehdédn osakekauppaa ja toisella
golfataan. Ja kolmannella kasvatetaan lapsia. Omia tai
naapureiden. Onneksi nelj@nnessa lahellé olevassa
poyddssa puhutaankin jo japania. Kieli, jota ei osaq, ei
hairitse niin pahasti. Aaniymparistsltaan epamiellyttéva
tila ei anna tukeaan hyville pdydan antimille. Ravintola-
asiakkaan tyytyvéisyys riippuu monesta tekijastd:
ruuasta, palvelusta, seurasta, sisustuksesta ja myos
akustiikasta.

Uudessa-Seelannissa paikallinen akustinen
(www.acoustics.ac.nz/crai.php) seura pitaa ylla
kahviloiden ja ravintoloiden akustista luokitusta. Tahtic
myonnetddn asiakkaiden arvioiden mukaan. Olisiko-
han meillad Suomessa tilausta tdllaiselle? Uskon, ettd
aika monta listasta kiinnostunutta ravintolan etsijaa
[Gytyisi.

Ravintoloissa paremman akustiikan saavuttamiseksi

patee sama konsti kuin kouluissa, toimistoissa ja

muissakin tiloissa. Akustinen suunnittelu ennen vuden

tilan rakentamista tai vanhan remontointia auttaa.
Oikea pintamateriaalien valinta ja poytien harkittu
sijoittelu auttaa hyvan daniympdristdn toteutuksessa.
Aéntévaimentava materiaali on usein katevintd ja
tehokkainta asentaa kattoon. Vaimennusmateriaalia
saadaan riittdvé maard ja ndin saadaan Génen
heijastuminen huoneen suurimmasta pinnasta estettyd
ja melutasoa alennettua. Katon lisdksi kannattaa
akustiikkalevyja sijoittaa my6s seinille.

Melu ei ole pelkastaan asiakkaiden ongelma.
Ravintolakeittidissa riittaa aanta: kilinaa, kolinaa ja
hurinaa. Meluisa ympdristd voi aiheuttaa stressia. Nain
efenkin jos tyd on muutenkin kiireistd. Sama resepti
patee keittiossa kuin ravintolasalissakin. Tehokas
adntavaimentava katto estdd ddnen levigmisen ja
ravhoittaa tilaa. On toki muistettava, ettd keittiossa
levyt on oltava puhdistettavia ja niiden on taytettava
hygieniavaatimukset.

Ravintolasalien kattopinnaksi sopivat mainiosti
Ecophon Focus sisckattojarjestelmat. Seinapinnoilla
voidaan kéytaa Ecophon Wall Panel-levyjd, joiden
tekstiilipinnoille voidaan tulostaa myés suuria kuvapin-
toja. Keittitiloissa akustiikkaongelmiin ratkaisu on
Ecophon Foodtec-levyt. Ne ovat erityisesti suunniteltu

keittiotiloihin ja tarvittaessa ne voidaan painepestd.

LisGtietoja: www.ecophon.fi
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To be among the top 100.
Easy.

Unless you compete in the world league and can’t be older than one year of age.

The biannual Designpartnersioo exhibition showcases the hundred most inspiring new products.
Represented are architecture, industrial, furniture, fashion, graphic, textile, web and service design.
The multidisciplinary exhibition is part of Habitare —

Furniture, Interior Decoration and Design Fair on September 1-5, 2010 in Helsinki, Finland.
Participation is easy. Just fill an application form at www.designpartners.org

THE ENTRIES ARE EVALUATED WITH THREE CRITERIA: IDEA, FORM, REALIZATION.

The exhibition will be curated by Mr Kari Korkman, the founder of Helsinki Design Week.
The participation fee is EUR 1.500, covering all exhibition costs specified in the application form.
You are warmly welcome to join the exhibition that

breaks the barriers of design disciplines in Helsinki, the World Design Capital 2012.
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Sisustamisen nautinto

The Joy of Decoration

www.b-guided.net

Sisustusopas
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LED-VALAISTUKSEN

VALLANKUMOUS JO TOSIASIA

TEKSTI: TAGE ERIKSON

Ei tarvitse epdilla — LED~valo on nykyhetken voittaja valaisinmarkkinoilla. Tamén
todistavat dsken pdidttyneet light + Building messut Frankfurtissa, maailman
suurin valaistusalan tapahtuma. Thaimaasta Pohjoismaihin ollaan yhtd mieltd siita
effc LED on lghitulevaisuuden selva ykkénen, aluksi julkisessa sisustuksessa, mutta

yha enenevdssa mddrin myés kodeissa.

"VUONNA 2020 noin 75 % valolahteista perustuu ener-
giaa saastavaan LED-tekniikkaan. Engd ei keskustella teknii-
kasta, kuten montako luumenia pystytGén tuottamaan wattia
kohden tai mitké valosavyt ovat mahdollisia Kelvin-asteikon
mukaan. Nyt keskitymme sovelluksiin ja silloin asiakas on
keskipisteessd; miten uusi tekniikka auttaa luomaan parempaa
tydympdaristdd toimistoissa, kaupoissa, sairaaloissa ja
kouluissa”, totesi Rudy Provoost, Philips Lighting-ryhman
toimitusjohtaja, esitellessddn jannittavia vusia valaistusratkai-
suja.

Philips on maailman johtava valolghteiden valmistaja - jo-
ka kolmas ulkotiloissa kéytetty lamppu tulee Philipsilta - ja
yhtid on aina ollut tekniikan edellékavija. Uusi suuntaus
merkitsee sisdista vallankumousta — tastedes Philips haluaa
tarjota auttavan kaden arkkitehdeille ja suunnittelijoille, jotka
pohtivat tulevaisuuden valaistusratkaisuja. LED-tekniikka tuo
loistavia mahdollisuuksia kayttaa valoa muuhun kuin pimedn

karkottamiseen.

Pohjoismaat fokuksessa
"Philips nékee Pohjoismaat erittdin tarkedna markkina-aluee-
na, koska olosuhteista johtuen kiinnitetadn paljon huomiota
valaistusratkaisuihin”, kertoo Garrett Forde, Philips Valaisin-
ryhméan markkinointijohtaja. “Uudet LED-valaisimet tuottavat
erisGvyistd valkoista valoa - vérit hahmottuvat luonnollisemmin
kuin natriumlampun valossa. Turvallisuus kasvaa — pystyt
tunnistamaan kasvot kymmenen metrin padssa. Uusi valaistus
on Lontoon kokeilussa nostanut asuntojen arvoa jopa 30
prosentillal”

Garrett Forde paljastaa eftd Philips on luonut uuden
kotisivun palvelemaan tarkeita yhteistydpartnereita.

"Yritamme puhua arkkitehtien ja suunnittelijoiden kielta.

Meille on uutta yhdistaa tunnearvot ja rationaalinen tekniikka.
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Philips on aina ollut luova, jopa leikkisa — tuntuu luonnolliselta
laajentaa yhteistydta muiden luovien tahojen kanssa mm.
seminaarimuodossa. Tavoitteena on parantaa ihmisten
eldmaa vuden LED-tekniikan sovellutusten kautta.”

Garrett mainitsee Lahi-idén ostoskeskuksia, missd valo
seuraa kulkijaa; hotelleja, missé valo vuoteen ylépuolella on
taivaansininen; marketit, missé valo aamupdaivallé on sopeu-
tettu elakeldisten rauhalliseen rytmiin ja illapgivalla nuorten
perheiden kiireiseen vauhtiin.

"Sairaaloissa potilaat rauhoittuvat ja paraneminen sujuu
nopeammin kun valtetaan kovaa, stressaavaa valaistusta.
Philipsin tutkijat ovat plasmafysiikan avulla selvitténeet teknisia
vaihtoehtoja, nyt on psykologien ja sisustusarkkitehtien vuoro

kehittaa hyvia sovellutuksia kanssamme.”

Hotellit mielenkiintoinen kohde

Simon Poulter, Philips Lightingin ammatti-asiakasryhmén
viestintdjohtaja, toteaa ettd hotelli on erinomainen kohde
uusille LED-pohiaisille valaistusratkaisuille.

"Hotellissa valot palavat 24 tuntia vuorokaudessa. On
monia erilaisia tiloja, alakerran pysdkaintihalli, vastaanotto,
ravintolat, huolto- ja varastotilat ja tietenkin asiakashuoneet.
Valaistus on merkittava kustannusera. Nykyaan hotellivieraat
saattavat valita majapaikkansa hotellin energiakayton ja
ympdristéarvojen mukaan, esimerkkind Lontoon uusi viiden
tdhden Rafayel, ensimmdinen 100 % LED-hotelli. Avullamme
valaistusenergian kulutus on vahentynyt jopa 80 prosentilla.”

Pia Lindhe Ruotsin Philipsistd mainitsee, ettd Tukholman
Elite Plaza hotelli on korvaamassa perinteisia valolahteita
LED-lampuilla.

“Uutta on ettd Philips yhteistydssa asiakkaan kanssa
kehittaa kokonaisia valaistusratkaisuja, emme vain vaihda

hehkulamppuja uusiin LED-lamppuihin.”



Uutta valoa toimistoihin

Saksalaisen tutkimuksen (TNS Infratest 2010) mukaan 63 %
asiakkaista mainitsee energiakulutuksen térkeimméksi ominai-
suudeksi kun hankitaan valolghde. Valon laatu kiinnostaa

55 % ja elinika 54 % asiakkaista. Hinta, muotoilu ja tuote-
merkki ovat selvasti véhemman mielenkiintoisia.

Tekniset ratkaisut kuten optiikka ja valon vérin ja voimak-
kuuden portaaton saaté vaikuttavat viihtyvyyteen tydpaikalla.
Philipsin tutkimusten mukaan oikea valaistus voi johtaa jopa
15 % parempaan tydsuoritukseen.

DayZone on LED-valaisin, joka sallii valotehon (2 000-

3 500 luumenia) sopeuttamisen digitaalisesti pdivénvaloon,
esimerkiksi toimiston aurinkoisella puolella. Asentamalla
alykkaat kaihtimet voidaan sadstaa vield 20 prosenttia.

LuxSpace Downlight-sarja on nyt téydellisempi — uudet
kohdevalaisimet ovat erittdin pitkdikaisia. Alykkyys piilee
myds pinnan alla. Uudet LED-valaisimet yhdistettying uuden
sukupolven ohjausyksikkdihin mahdollistavat Philipsin mukaan
jopa 300 000 euron sadastdt 5 000 nelidn toimistossa 15

vuodessa verrattuna perinteisiin valaistusratkaisuihin.

Tekniikalla léhes kaikki on mahdollista

Light + Building osoitti ettd tekniikan rajat on jdlleen siirretty
eteenpdin. Uudet OLED-valaisimet (Organic Light Emitting
Diode) ovat siirtyneet laboratoriosta kaupalliseen maailmaan.
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Kristin Knappstein, Philipsin OLED-valaisinten kaupallistamis-
johtaja, sanoo ettd uudet, superohuet valolahteet vahitellen
valtaavat oman tilansa markkinoilta.

"Olemme yhdessa suunnittelija Tom Dixonin kanssa
luoneet ‘Flat Lamp’ valaisinsarjan. Lumiblade-moduulit
tuottavat pehmeditd hajavaloa ja ne voidaan asentaa huone-
kaluihin, seiniin (esimerkiksi varauloskaytavaan), peiliin jne.
Véritoisto muistuttaa hyvin paljon péivénvaloa. Kaytéjannite
vaihtelee 3-6 voltin valillé, valoteho on nyt noin 75
lumeenia/W, eika OLED tuota |ampda muiden valolahteiden
tavoin.”

Toinen alue, missa Philips on selvasti kilpailijoita edelld,
on LED-valaisinten ohjaus. Napparalla kaukosaatimella
voidaan vaihtaa véri LivingColors-valaisimeen tai saa-
della valon voimakkuutta. Anturit sijaitsevat LED-lampun
kannassa.

Tarked messu-uutuus oli myds ensimméinen korkeatehoi-
nen LED-lamppu. Valoteho vastaa perinteistd 60 watin
hehkulamppua. Uusi, ensi syksynd ilmestyva 12 W lamppu
sGastad jatkuvassa kaytdssa sahkda noin 20 euron edestd
vuodessa.

Philips esitteli my&s jarjestelman, joka mahdollistaa 12 V
halogeenilamppuijen korvaamisen 4 ja 7 W LED-lampuilla.
Energianscdstd on 80 % luokkaa. Ja kaikkein energiapihein

on katuvalo, jonka pylvadssa on satoja aurinkokennoja... m

W
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FANTASIAN RAKENTAMISEN UUSI ILME

FANTASIARAKENNE OY on Suomen suurin
teemaymparistdjen rakentaja. Fantasiaraken-
teen ilme ja neftisivut siirtyi kerralla uudelle
vuosituhannelle ja niiden tavoitteena on
viestia tarinakeskeisestd suunnitteluprosessis-
tamme ja vahvistaa uskottavuuttamme
valtakunnan merkittdvimpana teemarakentajo-
na. Fantasiarakenne on mukana suunnittele-
massa myds Suomen paviljongin nayttelykon-
septia ja valaistusta Shanghain maailmannayt-

telyn, joka avautuu toukokuussa 2010. |

TUTUSTU FANTASIAN
maailmaan osoitteessa:

www.fantasiarakenne.fi

FANTASIA

HAKEMNNE

IDO SEVEN D -KALUSTEET
OVAT SAANEET UUDEN ILMEEN

Kaarle Holmbergin ja Pasi Pankalgisen IDOlle suunnittelema

IDO Seven D -kylpyhuonesarja on uvudistunut. Sarjan kaapistot

ovat saaneet tdysin uuden ilmeen ja uudet tyylikkaat varit:
mustan saarnin ja valkoisen. Sarjan posliinivalikoima on nyt
taydellinen, pesualtaista 6ytyvat kaikki koot ja we:ista sopiva
vaihtoehto tilaan kuin tilaan.

Kaikkien kaapistojen syvyys on vain 400 mm, minka
ansiosta tasoaltaat ja kaapistot sopivat hyvin myds pieniin
suomalaisiin kylpyhuoneisiin. Kalusteiden k&yténnén
toimivuus perustuu muotoiluun, kestaviin materiaaleihin,
kosteita tiloja varten kehitettyihin teknisiin ratkaisuihin seké
puhtaanapidon helppouteen. Kaikki Seven D -tuotteet
noudattavat samaa mitoitusta, jolloin vaaka- ja pystylinjo-
jen rytmi sdilyy lapi koko malliston.

IDO Seven D -wc:issa on kaikissa mullistava, integroitu
Fresh wc -raikastinjarjestelma. Raikastinpuikko pujotetaan
painonapin alle, mistd raikastetta livkenee sopiva maaré
jokaisen huuhtelun mukaan. Kylpyhuoneessa on aina
raikas tuoksu ja ymparistokin kiittad, kun erillisia muovisia

raikastimia ei tarvita. m
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Posliinituotteet ja kylpyhuonekalusteet:
suunnittelija Studio Kaarle Holmberg.

Ammeet: suunnittelija Adolf Babel.

Lisatietoja kampanjasivulla www.idosevend.fi,
missd voi myds osallistua kilpailuun ja voittaa viikon

matkan kahdelle hengelle Baleaareille.
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SUOMI-SOFFA LUOTTAA
RAATAIOINTIIN

JO NEJANNES SOHVAOSAAJAN TUOTANNOSTA
ON MITTATILAUSTOITA

TEKSTI: SAMI J. ANTEROINEN

Kuluttajien suosiossa oleva Suomi-Soffa on kokenut
kehdkettu myds projektimaailmassa. Kajaanilainen
yritys foteuttaa projekteja ja hankkeita yritysten
ja sisustamisen ammatilaisten kanssa. Suomen
suurimman sohvatehtaan resurssit ja yhteistySverkosto
on ndin myds suunniffelijoiden kdyiossa.

TOIMITUSJOHTAJA, YRITTAJA Marita Keskinen-Toivainen
toteaq, ettd tehtaalla pystytadn toteuttamaan jos jonkinlaista
kalustevisiota, mutta ykkéstuotteesta ei silti tule epdilystd:

"Sohva edelld mennaan, silta puolelta meidan erikoisosaa-
minen on perdisin”, han vahvistaa.

Projektit voidaan toteuttaa joko tiiviissé yhteistydssd
suunnittelijoiden kanssa tai sitten — asiakkaan niin halutessa
— Suomi-Soffa vastaa koko sisustussuunnittelusta. Erikoismitoi-
tetut kalusteet ja asiakkaan tarpeisiin raataldidyt tuotteet ovat
yritykselle tuttua kauraa

"Arviolta 25 prosenttia tuotannosta on itse asiassa
mittatilaustdita”, Keskinen-Toivainen toteaa.

"Projektipuolella kaytettvissa oleva tila madrittelee
kalustetarpeen hyvinkin tarkasti — standardisohva ei vain kay

joka paikkaan.”

SUUNNITTELUN POHJOINEN ULOTTUVUUS Ketterdn
raatalsdinnin mahdollistaa yrityksen oma tuotesuunnittelu:
kajaanilaisten kéytéssa on Lectra-mallisuunnittelu-ohjelmisto ja
innovatiivinen suunnitteluryhmd, joka ei haasteita pelkaa.

"Suunnittelutiimissd on talla hetkelld vajaa kymmenen
henked”, kertoo Keskinen-Toivainen.

Vuoden alussa toimitusjohtajaksi loikannut yrittgja toteaa,
ettd teknologia on yritykselle se ankkuri, joka mahdollistaa
vaativatkin projektit.

“Teknisesti kehittyneiden laitteiden ansiosta kykenemme

raataldimadn kalusteet tarpeen mukaan”, Keskinen-Toivainen
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toteaa. Kaluste voidaan piirtaa alusta loppuun asiakkaan
toiveiden mukaisesti — tai sitten voidaan varioida mallistosta jo
|5ytyvid tuotteita. Katalogissa on valmiina esimerkiksi yli 300
sohvamallia.

Yritysasiakkaat ovat viime vuosina ottaneet sohvatehtaan
omakseen ja Suomi-Soffa on kalustanut mm. elokuvateatterei-
ta, ravintoloita ja hotelleja ympari Suomenniemen. Esimerkiksi
Sellon BioRex ja Vuokatin Sokos-hotelli ovat vahvoja néyttsjé
toimivista, nayttavista ratkaisuista.

"Myés keilahalleja olemme toteuttaneet useita”, yrittdja

liséa.

TEHTY KESTAMAAN Julkisen puolen kalusteissa kaytetddn
tilojen vaatimusten mukaisia raaka-aineita. Runkojen kantavis-

sa rakenteissa kaytetadn koivua ja koivuvaneria, muissa

Cocktail Bar Inteam, Ravintola Hullu Poro Levintori.



Bowlcircus Sello, Kauppakeskus Sello.

osissa voidaan kayttad havupuuta, jonka osuus likkuu
5-17 prosentin tietdmissd. Nain saavutetaan paras
mahdollinen kestavyys. Lastulevya yritys ei kaytd ollen-
kaan.

Mallin niin vaatiessa sohva voidaan toteuttaa myés
terasrungolle ja verhoilumateriaaleista 16ytyy laaja skaala
vaihtoehtoja eri tarpeisiin. Erilaiset materiaalien erikois-
vaatimukset tayttavat vaihtoehdot [ytyvat mallistosta myds,
olipa sitten kyse palo- tai kosteussuojauksesta, pestavyydes-
ta tai hankauskestosta.

Sohvaimperiumi ofti merkittévén askeleen joulukuussa,
kun uusi sénkylinja valmistui. Uuden laajennusosan myété
Kajaanin tehdas kasittad 15 000 nelita tuotantotilaa.

"Ensimmadinen malli, nimeltaén LeVolle, on nyt myymé-
[6iss@. Loppuvuodesta markkinoille tulee lisaa malleja”,

Keskinen-Toivainen paljastaa.

SINIVALKOISTA SANOMAA Toinen iso asia yritykselle
on keskittyminen ainoastaan kotimaisiin kalusteisiin
jatkossa. Ulkomaisten kalusteiden loppuunmyynti alkoi
helmikuun lopussa. Rohkean strategisen vedon mydta
Suomi-Soffa uskoo luovansa 100 uutta tydpaikkaa.

Tulevaisuudessa Suomi-Soffa luottaa kotimaisen
tuotannon tehokkuuteen ja jatkuvaan tuotekehitykseen.
Talla saralla yrityksella onkin mielenkiintoinen projekti
paalla: VTT:n kanssa toteutettava dlysohvahanke. Kyseessa
ei ole tasmaisku sohvaperunoita vastaan, vaan hoivaympé-
riston innovaatio, jolla voi olla kansainvélistakin merkitys-
ta.

"Sohvaan asennetaan sensoreita selkénojaan ja
istuinosaan ja ndin liiketta sohvalla voidaan monitoroida”,
Keskinen-Toivainen kuvailee. Tatd kautta esimerkiksi
omaiset voivat saada tietoa siitd, miten isoditi parjdilee
kotona.

"Sovelluksen ensimmdinen vaihe oli jo esillaé Habitares-

sa, ja nyt kehitdmme sitd edelleen.” m

Aidot Iuohnonkivet
kivisisustamiseen

® Keittio- ja kylpyhuonetasot
® | aatat seinien, lattioiden ja portaiden laatoituksiin
® Tunnelmalliset tulisijat

Tervetuloa tutustumaan Tulikiven lampim&dan maailmaan

osoitteeseen www.tulikivi.fi
TULIKIVI@

Tulikivi Oyj Lautamiehentie 1, Espoo, puh. 0207 636 820

puhelut: 8,21 snt/puhelu + max 14,9 snt/min



KADONNUTTA VAPAA-AIKAA
ETSIMASSA

TEKSTI: MARIKA LAAKKO YTM
SISUSTUSARKKITEHDIT SIO RY PAASIHTEERI

Edellisessci numerossa Sisustusarkkitehdit SIO ry:n
puheenjohtaja Taneli Koskela késitteli Ichiympdristén
merkityksen fcrkeytta. Meidcn jokaisen arkielémcn

viitekehyksen tulisi pifcid siscillacin merkityksellisyyita ja

toimivuutta. Viime aikoina on puhutiu paljon ihmisten

suhfautumisesta kotiin ja erityisesti kodin merkityksen
korostumisesta.

TALOUDELLINEN LASKUSUHDANNE saa - ndin meille
kerrotaan — ihmiset panostamaan lahiymparistén viihtyvyy-
teen. Toisaalta viime aikoina on yleistynyt erilaisten hyvinvoin-
ti-, eldmys- ja toimintakeskusten rakentaminen. Useinhan
ajatellaan ihmisten vapaa-ajan koostuvan koti- ja vapaa-ajan
viettoon erityisesti suunniteltujen tilojen hyddyntémisestd.
Pysyakseni Koskelan jutun aihepiiriss@, kasittelen asiaa
yksittaisen kayttajan vapaa-ajan ngkékulmasta. Nimenomaan
vield sellaisesta nékdkulmasta, joka lahestyy aihetta lghiympa-

riston kannalta.

Miten ympadristé muovaa vapaa-aikaa?
Ensiksi on hyva tasmentdd vapaa-ajan kasitetta. Onko
vapaa-aika sitd, joka j@a kaiken sen tydnteon, kodinhoidon,

harrastusten ja fysiologisten tarpeiden jalkeeng Noiden

Sisustusarkkitehti Tatu Ahlroosin
"katugalleria” idea palkittiin Ornamo-sddtién
stipendillé vuonna 2009.
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idlkeen kateen jaa se aika, jolloin ei ole mitdan tehtavaa eli
on vapaata aikaa. Vapaa-aika on perinteisesti kdsitetty
sellaiseksi ajaksi, jolloin ihminen tekee sitd, minka han kokee
mielekkadksi. Toisin sanoen vapaa-aika on jossain madrin
problemaattinen késite. Vapaa-ajan laajasta nékskulmasta
katsottuna ihmiset eivat valttamatta tarvitse erindisia valineitd
tai paikkoja vapac-aikansa toteuttamiseen. Vai onko toteutta-
minen liian paamadrétietoista®

Vapaa-ajan kapeammassa merkityksessa ihminen harras-
taa jotain mielekdstd, jonka kasitteleminen on helppoa, joko
harrastuspaikan tai -tavan kautta. Nyky-yhteiskunnassa

puhutaan usein suorittamisesta ja foteuttamisesta. Vapaa-aika




N

on helppo liittaa naihin katsantotapoihin, jolloin ympdriston
ja erityisesti rakennetun |&hiympdristdn rooli on todella
merkittava. Ympdaristoon kuuluvat elementit luovat omanlais-

ta vapaa-aikaa.

Mahdollisuuksia ja mahdollisuuksien paikkoja
Lahiymparistdmme muuttuu, valilla kayttdjakeskeisesti ja
valilla ei. lhmisten eldmd néhdédn useasti suorittamisena, jo-
hon kuuluu olennaisesti erilaiset vapac-ajanviettopaikat. On
olemassa huikeita esimerkkeja liittyen esimerkiksi harrastuk-
siin, luovuuden ilmaisemiseen ja muiden samanhenkisten
ihmisten tapaamiseen. lhmisten viihtyminen ja paikkojen
korkea k&yttoaste ovat parhaita indikaattoreita ympadriston
onnistumisesta. lhmisten elémé voi olla paljon muutakin kuin
suorittamista. Silloin vapaa-ajan kokemiseen voi riittaa hyvat
perusedellytykset. Toimiva ja eldva ympdéristd johtaa siihen,
ettd vapaa-aika ei valttémétta tarvitse erillisté ajankohtaa tai
paikkaa. Mukaansatempaava elamé pitaa ihmisen elaman
elamyksellisend ja antoisana. Téma patee molempiin
tapoihin viettdd ja késitelld vapaa-aikaa. Mutta muuttuuko

vapaca-aika vai katoaako se perdti@

Kadonneen etsijat

Viitatakseni otsikkoon, voimme kasitella ympariston ja
vapaa-ajan suhdetta “proustilaisella” suhtautumisella.
Mielemme muistelee, etsii ja muodostaa kokemuksia.
Ympdaristémme voi tarjota kokemuksia suunnitellusti rakenne-
tun tai rakennetun ympdaristén kautta. Inhimillinen todellisuus
rakentuu niisté kuvista, joita koemme ymparillémme.
Vapaa-aika voi kadota tai muuttaa muotoaan |&hiympdaris-
t66n kuuluvien elementtien valossa. Ihmisillé on mahdollisuus
valita millainen eléméntapa on itse kullekin sopiva ja mitd
kenenkin I&hiymparistéén kuuluu. Suorittavaa, toteuttavaa,
oivaltavaa ja elamyksellistad ymparistéd ja vapaa-aikaa on
olemassa monella eri tavoin. Meidén on vain 18ydettéva
oma suhtautumisemme kadonneeseen vapaa-aikaan
|&hiympadristostamme. Kun se vapaa-aika 18ytyy, on sisdltd

jokaisen oma valinta.

Lahiympéristd ja vapaa-aika

Kun ihmiset viihtyvét ja tuntevat olevansa osa ympdaristéd,
tulee vapaa-aika laajemmaksi ja ldhemmaksi ihmista.
Elédmasta nautitaan — ehka juuri silla Taneli Koskelan
mainitsemalla italialaisella tavalla. Lahiympdrists eléd ja
siind voi kokea ja tuntea (ei siis foteuttaa) vapaa-aikaa.
Tama toimii kylla. Mutta mahdollista se on toki muutenkin.
Kun yleislakko on taas sulkenut kaupat, [&mminté vettd ei
tulekaan ja pydrdkin on varastettu, sujahtaa mieleen vain

yksi asia. Ja se yksi asia on Suomi. m

www.pukkila.com

Pukkila Oy Ab
p. 0207 219 600
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Suomen suurin laattavalikoima



markkinoille suunnat-
tu englanninkielinen kirja tulee kansainvdliseen jakeluun
kirjo- ja verkkokauppoihin, design-messuille, tapahtumiin ja
lehdistslle. Finnish Design Yearbook 2010-11 on mm.
myynnissd Suomen paviljongissa Shanghain maailmannaytte-
lyssa ja New York Design Weekilla toukokuussa. 128-sivuisen
kirjan painos on 6 000 kpl.

Vuosikirjan julkaisijana toimii suomalaisen muotoilun
promootio-organisaatio Design Forum Finland. Kirjan p&atoi-
mittaja on designtoimittaja Anne Veinola ja sen ulkoasusta
vastaavat Piritta Hannonen ja Riina Laihomaki. Edellinen
Finnish Design Yearbook 08-09 sai laajalti kansainvalista
nakyvyyttd ja sitd toimitettiin yli 30 maahan. Visuaalisesti
korkeatasoinen vuosikirja palkittiin ulkoasustaan graafisen
suunnittelun Vuoden Huiput 2008 «ilpailussa ja se valittiin

myds Suomen kirjataiteen komitean Vuoden kauneimmat kirjat

2008 kokoelmaan.

Muotoilu luo parempaa elaméd. Se lghtee tarpeista ja
toiveista ja oftaa huomioon erilaiset kayttajaryhmat. Se on
kaytettavyyttd ja toimivuutta, esteettdmyyttd, tasa-arvoa ja
huolehtimista.

Muotoilu on ilmaisukeino. Se on lvovuuden vdline,
taidetta ja itseilmaisua, rajojen ylittamistd ja uvuden 6ytamista
- muotia ja pelejd, kuvia tarinoineen, virtuaaliympdristdja ja

muunneltavia minuuksia.
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FINNISH DESIGN
YEARBOOK
2010-11
ILMESTYY
TOUKOKUUSSA!

Nyt jo kolmannen kerran ilmestyvé vuosikiria on
laajo-alainen katsaus suomalaiseen nykymuotoiluun:

kirjassa esitellaan yli 200 tuotetta, muotoilijaa ja
valmistajaa. Alan ajankohtaisia ilmiéité valotetaan
myGSs asiantuntijo-artikkelein ja vaikuttajahaastatteluin.

Muotoilu tekee tulevaisuutta. Muotoilulla voidaan
vaikuttaa kauas tulevaisuuteen. Kestava muotoilu on pitk&ikais-
ta ja ekologista, se ottaa huomioon tuotteiden koko elinkaa-
ren.

Muotoilu on liiketoiminnan valine. Se lisaa
tydllisyyttd, parantaa yritysten kannattavuutta ja auttaa
erikoistumaan ja saamaan kilpailuetua. Muotoilua hyddynne-
tad@n myds esimerkiksi markkinointiviestinngssa, yrityskuvan
luomisessa tai brandien hallinnassa.

Asiantuntija-artikkelit kirjaan ovat kirjoittaneet kiinalainen
musiikki- jo designtuottaja Nee Bing, Neogamesin johtaja
KooPee Hiltunen, muotoilija Pekka Toivanen, englantilainen
Design Business Associationin toimitusjohtaja Deborah
Dawton, Design Forum Finlandin toimitusjohtaja Mikko
Kalhama seké johtaja Markku Saliméki ja kehitysjohtaja
Mikko Koria Aalto-yliopiston IDBM-ohjelmasta. Haastatelta-
vien joukossa ovat mm. kuraattori Paola Antonelli MoMAsta
ja tulevan World Design Capital 2012 -hankkeen johtaja

Pekka Timonen.
LisGtietoja: www.finnishdesignyearbook.fi

Finnish Design Yearbook 2010-11

Vuosikirja on englanninkielinen, sidottu, 128 s.,
nelivarikuvitus, 33 € / kpl (sis. alv 8%)

Design Forum Shopissa ja verkossa

ISSN 1796-5829



-l ZUMTOBEL
www.zumtobel.com
Palkittuja uutuustuotteita
valaistukseen ja
valaistuksen ohjaukseen

DISCUS LED valaisin

ECO0S T16 valaisin

CIRIA LUXMATE ohjain

GHEDTEC | | | o

Hedengren yhtit
Lauttasaarentie 50, 00200 Helsinki | | | ssssesseseeieiiiiieieieieiiiiissinesieeiiieieieteiitttttttatatatnsnntssssnststetetstataaaes
Puh. (09) 682 881
www.hedtec.fi
lighting@hedtec.fi




LED TUL

UPPAAN

TEKSTI: SAMI J. ANTEROINEN

LED-valo tekee tuloaan

useammallakin eri rintamalla.

Konsepfeja hiotaan

kaytajaystavallisempaan

suunfaan ja tarjonta

monipuolistuu. Yksi

suomalaisista LED-

veteraaneista on Hella
Lighting Finland Oy,

joka teki kannuksensa

ajoneuvoteollisuuden parissa.

“TEIMME HELLASSA en

“ONCEP c'uste'— ja tunne nG-
valaisimet tulivat markkinoille joulukuussa. Sarja laajeni
helmikuussa Universal Design -tuotteilla. Alkuvuoden uutuudet
ovat valovoimaisia ja energiatehokkaita huoneistojen valai-
simia. Useissa tuotteissa on lisaksi tunnelmavalaistukseen
suunniteltu himmennystoiminto.seké.varillinen.ambienttoimin-
fo.

Salon mukaan himmennystoimintoa tarjoavat muutkin
valmistajat, mutta tunnelmaa luova ambient on yrityksen oma
keksintd. Ambienttoiminto lataa tilaan tunnelmallista variheh-
kua, joka tekee taatusti scvayksen. Koska LED-valot vievat
vain vahan energiaa, voi ambienttoimintoa kaytad turvalli-
sessa pimeyden poistamisessa esimerkiksi yovaloina ja
portaikoissa.

Jarmo Salo kertoo, eftd ambientin véarihehku oli alun perin

5 k. . isimerlﬁ—ﬁé;fe!qcn

yrityksen Salon tehtaalla.

4
VALOT VAIHTUVAT Salo kertoo, ettd uudet tuotteet on ofettu

hyvin vastaan: kommentit kentdlta ovat erittéin positiivisia ja
nyt neuvotellaan mm. sdhké&tukkujen kanssa, jotta saadaan
jakelukanavia laajennettua.

Yrityksessa uskotaan, eftd valo- ja valaistusmarkkinoilla on
meneilldan murrosvaihe. Syykin on selva: hehkulamput
poistuvat asteittain vuoden 2012 loppuun mennessd ja
halogeenit taman jalkeen. Tilalle valitaan joko LED- tai
energiansadstdlamppuja.

"Energiansadstdlamput ovat kuitenkin vain vélivaihe, ja
odotukset siirtyvét seuraavan teknologiavaiheeseen, jonka LED

antaa”, Salo kuvailee.



All You can see is light

World Class Shopping Centre Lighting Design to make your vision a reality

(OVALOA

Keernakatu 1 | FI-33100 Tampere | Finland | Tel. +358 33444 737 | Fax+358 33444709 | email@valoa.com | www.valoa.com

LED-tuotteiden etuja ovat hyvé valoteho, pieni energianku-
lutus ja pitka ika. Oikein suunniteltuina

LED-valaisimet eivat mydskadn kuumene. LED-valaisimet on
liséiksi helppo asentaa. Ne sietévat hyvin téringd, eivatka
sisalla rikkoontuvia osia, joten ne ovat |éhes huoltovapaita.

CONCEPT i LINE -tuotteiden kayttsika on jopa 50 000~
60 000 tuntia, jonka jélkeenkin valovoimasta on vield jdljella
70 prosenttia. Kaytanndssa tama tarkoittaa, ettc LED-valaisi-
mien elinikd on normaaleissa olosuhteissa jopa 25 vuotta.

"Luvut perustuvat noin kuuden tunnin pdivittdiseen kayt-

t66n”, Salo tdsmentad.

Hella Lighting Finlandin
kokemus LED-valaisimien suunnittelusta, valmistuksesta ja
kaytosta antaa oikeuden syvan rintaddnen kayttoon. Hella
Lighting Finlandilla on my&s oma optiikkasuunnittelu, joka
takaa tuotteiden laadun.

“Meilla on 15 hengen tuotekehitysryhma, johon kuuluu
kaksi optiikkasuunnittelijaa”, Salo kertoo. Yrityksella on
kattava valo- ja ympdristélaboratorio, ja kaikki tuotteet
testataan perusteellisesti — sekd itse ettd puolueettoman
ulkopuolisen tahon toimesta.

Paasigisen jalkeen Hella iski kyntensa ensimmaista kertaa
myymal@suunnitteluun, kun kauppakeskus Skanssin Sonera

Kauppa sai oman LED-ratkaisun. Kyseessé on muutaman

metrin pituinen myyntipdytd, johon aseteltuja matkapuhelimia
valaisevat kattoon upotetut spotit.

"Kohteessa on kaytéssa Universal Design -tuotesarjaan
kuuluva S102, jossa on 4 000 K neutraali vérilampétila”,
kertoo Salo.

Hellalaiset odottavat nyt palautetta spoteista — ja mikdli
Skanssin pilotti osoittautuu menestystarinaksi, konsepti on
helppo monistaa.

"Upotettavien spottien lisdksi meilla on tulossa tehokkaita

kiskovaloja loppuvuodesta”, Salo vinkkaa.

Salo uskoo alkaneen
vuosikymmenen tarjoavan muhkeita mahdollisuuksia laaduk-
kaille LED-tuotteille. Vihreiden arvojen ohjatessa kulutusta
enenevdssd madrin, yha useampi valitsee LEDin. Toisaalta
myds kukkaronsa nyéreija tiukkaan varjelevat vakuuttuvat
nopeasti LEDin ylivoimaisuudesta.

"LEDilla aikaansaatavat sadstét ovat yllatavan suuret,
vaikka LEDin hankintakustannus onkin suurempi kuin mihin on
totuttu”, Salo foteaa ja muistuttaa, ettd ihmisten pitdisikin
oppia katsomaan tuotteen koko elinkaarta ja suhteuttaa
hintapolitiikkaa sen kautta.

“Sitten taas liiketiloissa on kaytdssa paljon halogeeneja,
jotka tuottavat lampda. Tallsin tila pitad kuitenkin viilentaa

jollain konstilla ja taas energiaa kuluu”, Salo vertailee.
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PALVELURHAKEMISTO

LUOTETTAVA LASI- JA METALLITALO

Yhdistdmme vaivattomasti ja ammatti-
taidolla kaikenlaiset lasit ja metallit
nayttaviksi rakennekokonaisuuksiksi.

Ariglas Oy
PL 52, Taskalinmdentie 7, 49401 Hamina
puh. 05 344 4950, faksi 05 344 4955

ari.alaturkia@ariglas fi, www.ariglas.fi

STOCKMANN HERKKU -
VALISEINAMUURAUKSET

Larmix Oy

Rakennamme laadukkaasti ja asiakkaan
toiveen mukaisesti:

- vaativat betonirakenteet

— sairaalat, koulut

— toimisto- ja julkiset rakennukset
Projektinjohto,- KVR- tai kokonaisurakkana

Lyhtykuja 6, 00750 Helsinki
puh. 09 440 052, faksi 09 440 053

www.larmix.com

TULOSTAMME YKSILOLLISTA ILMETTA
TILAAN

£\ PixMill

Seiniin tapetoinnit, teippaukset taulut ja
valokaapit ym.
Lattiolle matot ja tilanjakajat ym.

Ikkunoihin kankaat, teippaukset ja somisteet ym.

Kattoihin valaisimet, roikot, opasteet ja
banderollit ym.

PixMill Oy
puh. 020 755 9600

www.pixmill fi

JULKISIVUT HALUTULLA PINNALLA
KUTEN HIOTTU, GRAAFINEN,
HIENOPESU, LAATTA, TAIVUTETTU
LUONNONKIVI. PARVEKE-ELEMENTIT,
VALMISKYLPYHUONEET,
ERIKOISTYOT PIIR. MUKAAN.

| ﬂgs.t.ogyzygm.gzl

Befonilvoma Oy
PL37, 64701 Teuwva
puh. 0108 410 140, faksi 0108 410 154

info@betoniluvoma.com, www.betoniluoma.com

JO VUODESTA 1848 ALKAEN
- KOKEMUS TUO NAKEMYSTA

< Lindstrom

Cares for your image

Ravintolatekstiili-, matto-, hygienia-,
tydvaate-, henkildnsuojain-, yrityslahja- ja
teollisuuspyyhepalvelut

lindstrém Oy
Hermannin Rantatie 8, 00580 Helsinki
puh. 020 111 600

www.lindstrom. fi

FANTASIA

RAKENNE

Fantasiarakenne on erikoistunut
elamyksellisen tilan suunnitteluun ja
rakentamiseen. Teemoitettu ympdristd
syntyy yhdistémélla skenografinen ja
teatteritekninen osaaminen.

Fantasiarakenne Oy
Minna Canthin katu 4 A, 4.krs, 70100 Kuopio
puh. 0201 555 420, faksi 0201 555 429
jere.ruotsalainen@fantasiarakenne. fi
www.fantasiarakenne. i

SEURAAVASSA NUMEROSSA
ESITTELYSSA MM.
MEILAHDEN
SAIRAALA-ALUEELLE
VALMISTUVA
KOLMIOSAIRAALA

Kaihdin Pukkila on uuden ajan aurinko-
suojatuotteiden sisustusmyymala!

Voit tilata myos ilmaisen kotiesittelyn:

Kaihdinh

7 Viinikankatu 36, Tampere
Puh. 03 3122 0900
Avoinna: ma—pe 10-17, la 10-14

Pukkila
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CitySpirit eW Reach Powercore LuxSpace Spot LED 3 ArcTone

Lediosaamisen kirkkaimmassa karjessa

Ledivalaistus on rdiskyvan vdrikdstd, hillityn tyylikdstd,

kaunista korostusta — tai mitd vain, niin sisdlld kuin
ulkonakin. Philipsin laajalla, innovatiivisella valikoimalla pH I ll pS
toteutat haasteellisimmatkin projektisi. Philips on luo-

tettava yhteistydkumppanisi. www.valaistus.philips.fi sense and simplicity




YRITYSVAKUUTUKSET

"Kilometriedulla saastamme
muutakin kuin aikaa ja rahaa.”

sia on pihvi, nihddin taas ensi viikolla” sanoi  kilometriin. Tdmin vuoksi he maksoivat 15 % vihem-
Kimmo. Kokous savonlinnalaisen arkkitehti- ~ min autovakuutusmaksuja” Mikko Vanhanen Ifistd
toimiston ja helsinkildisen asiakkaan vililli oli ~ kertoo.
padttynyt. Savonlinnalaiselle arkkitehtitoimistolle Ifin tar-
Nykytekniikan ansiosta asiat oli helppo joama kilometrietu on ollut niin edullinen,
hoitaa kasvotusten ilman, etti kenenkiin tar- ettd se on sijoittanut sddstot henkildston
vitsee poistua tydpaikaltaan. *Suurin osa ko- sairaanhoitovakuutukseen.
kouksista sujuu nykyisin verkkopuheluilla. ”Nyt hommat toimivat varmemmalla poh-
Eipi tarvitse endd turhautua tuntikausia au- jalla, ja henkilokunnan yhteishenki on yhti

ton ratissa. Ja kaiken seurauksena autova-
kuutusmaksumme ovat pienentyneet’, ker-
too arkkitehtitoimiston vetdja Kimmo.
”Kimmon arkkitehtitoimiston vuotui-
set ajokilometrit tippuivat alle 20 ooo:een

yrityksellesi oikeat vakuutukset.

\ Lue lisaa: if.fi tai soita 010 19 15 00

Yritysten ja yrittdjien tarpeet ovat yksil6llisia. Siksi on tdrkedd valita kumppaniksi vakuutus-
yhtié, joka todella tuntee toimialasi riskit. Saat heti kdytt6dsi parhaimmat asiantuntijat
sekd laajan kokemuksemme riskienhallinnasta. Valitse oikea kumppani, me valitsemme

hulppea kuin vanhan ajan nuorisoseurassa.
Luontokin kiittdd, kun turhat ajelut ovat
vihentyneet”, toteaa Kimmo tyytyviisend.

Pyyda tarjous osoitteesta if.fi

Ole huoletta. Me autamme.

N




